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VẤN ĐỀ SỞ HỮU TRÍ TUỆ VÀ ĐẤU TRANH CHỐNG HÀNG GIẢ TẠI VIỆT NAM  

Ngoài nguồn hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT từ khu vực sản xuất nội địa, nguồn hàng giả xâm phạm từ thị trường Trung Quốc vào lãnh thổ Việt Nam (VN) là rất lớn, qua các con đường kinh doanh xuất nhập khẩu hợp pháp và bất hợp pháp, mà các khâu quản lý phòng chống của ta, trong thực tế, rất khó quản lý.

Mặc dù, tại nước ta, đã ban hành luật sở hữu trí tuệ do Quốc Hội thông qua ngày 29 tháng 11 năm 2005 tại kỳ họp thứ 8, khóa XI và đã có hiệu lực thi hành từ ngày 01 tháng 7 năm 2006, nhưng việc kiểm soát và đấu tranh ngăn ngừa việc xâm phạm QSHTT còn rất nhiều hạn chế và gian nan. Chính phủ cũng đã ra chỉ thị 31/1999/CT/TTg ngày 21/10/1999 và chỉ thị 28/2008/CT-TTg ngày 08/9/2008 về yêu cầu đấu tranh chống sản xuất, buôn bán hàng giả và các hành vi xâm phạm QSHTT, nhưng mặt trận chống hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT vẫn còn rất nóng và rất phức tạp, nhất là hàng giả xâm nhập từ biên giới phía Bắc và một số từ phía Tây, Tây Nam (chưa kể nạn buôn lậu).

Mặc dù nhà nước đã áp dụng nhiều giải pháp, biện pháp phòng, chống tình trạng hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT còn rất phức tạp và phổ biến, xuất phát từ nhiều nguyên nhân, trong đó có một nguyên nhân lớn, nguyên nhân gốc là nhận thức và ý thức của đông đảo công chúng về quyền sở hữu trí tuệ còn rất hạn chế. 

Những loại hàng hóa xâm hại sở hữu trí tuệ

Theo ông Lê Thế Bảo Chủ tịch Hiệp hội chống hàng giả và bảo vệ thương hiệu VN (VATAP), thì hàng giả và xâm phạm QSHTT diễn ra rất phức tạp, đa dạng trên nhiều mặt hàng, nhiều lĩnh vực như: diễn ra hầu hết các loại sản phẩm hàng hóa, dưới dạng sao chép kiểu dáng, các chỉ dẫn địa lý giả mạo, xâm phạm sáng chế, các giải pháp hữu ích, nhiều động thái cạnh tranh không lành mạnh, tranh chấp quyền SHTT nhãn hiệu xảy ra ngay lúc đăng ký, xác lập quyền.

Trước đây, Thổ Tang (xã Thổ Tang, Vĩnh Tường, Vĩnh Phúc) được mệnh danh là “thủ phủ” của hàng giả, hàng kém chất lượng với hơn 900 sạp hàng buôn bán. Đó là chưa kể rất nhiều cửa hàng được bày bán dọc quốc lộ 2 thuộc địa bàn xã Thổ Tang thì đến nay, vấn nạn này cũng đã giảm đáng kể. 

Trong năm 2013, lực lượng Quản lý thị trường (QLTT) Hà Nội đã tiến hành kiểm tra, kiểm soát hàng giả xâm phạm quyền sở hữu công nghiệp trên địa bàn thành phố. 

Kết quả đã kiểm tra 866 vụ, phạt hành chính 5,3 tỉ đồng. Tịch thu hàng hóa trị giá 3,517 tỉ đồng, bao gồm: 23.118 sản phẩm giày dép, quần áo, kính mắt, túi xách,... 11.826 linh kiện ôtô, xe máy, 2.765 chai rượu giả, 119 chiếc điện thoại, 24.780 mũ bảo hiểm và mũ có hình giống mũ bảo hiểm... 

Một điểm hình khác là tại địa bàn Tp Hồ Chí Minh, các mặt hàng đều có thể làm giả làm nhái được sản xuất từ Trung Quốc từ những thương hiệu nổi tiếng đến thực phẩm ăn uống, như đồng hồ giả nhãn hiệu Thụy Sĩ, túi xách giả nhãn hiệu Louis Vuitton, Gucci, Chanel v…v… Hàng trong nước thì có cả gas giả, xà bông giả nhãn hiệu omo, đường Biên Hòa giả…

Các nguyên nhân làm phát sinh hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT ở VN xuất phát từ cả nhận thức của người sản xuất, người tiêu dùng và cả khâu quản lý nhà nước, việc thực thi pháp luật. Các nguyên nhân cụ thể gồm: các tổ chức, cơ quan tham gia phòng chống hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT còn chồng chéo, chưa hợp tác đồng bộ, quản lý thị trường còn lỏng lẻo, qui định nguồn chứng cứ để xử lý phải qua giám định rất mất thời gian tạo kẽ hở cho các đối tượng vi phạm đối phó. …

Những biện pháp cần có để đẩy mạnh việc phòng chống hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT

Mặc dù công tác phòng ngừa, đấu 
tranh chống các loại hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT còn lắm khó khăn, gian nan, thử thách, nhưng do yêu cầu phát triển nền kinh tế đất nước theo cơ chế thị trường, đảm bảo phục vụ cả người sản xuất và người tiêu dùng, đảm bảo môi trường cạnh tranh lành mạnh, thì công tác chủ động quản lý thị trường, quản lý sản xuất, phòng chống hàng giả luôn luôn cần thiết và phải được tiến hành liên tục trong suốt quá trình phát triển kinh tế đất nước. Đặc biệt, VN phải nằm gần về mặt địa lý “núi liền núi sông liền sông” với một nước lớn là Trung Quốc, với thị trường rộng lớn, phong phú, đa dạng nhưng cũng là thị trường phát sinh rất nhiều hàng giả, hàng nhái, hàng xâm phạm QSHTT dễ dàng xâm nhập vào thị trường nội địa của VN.

Cho nên việc sử dụng tổng hợp các giải pháp và việc phối hợp đồng bộ giữa các cơ quan thẩm quyền trong việc phòng chống các loại hàng giả, hàng nhái và hàng xâm phạm QSHTT là rất cần thiết và cấp bách trong giai đoạn phát triển cất cánh theo hướng công nghiệp hóa, hiện đại hóa đất nước trong thời kỳ hội nhập quốc tế và cạnh tranh toàn cầu hiện nay.

Phải áp dụng cả các giải pháp, biện pháp về tuyên truyền phổ biến luật pháp về SHTT, nâng cao nhận thức của cả người sản xuất và người tiêu dùng, tăng cường các biện pháp xử lý về luật pháp, về kinh tế, về dân sự, hành chính để công tác phòng ngừa, đấu tranh chống hàng giả, hàng xâm phạm QSHTT đạt hiệu quả tốt.

Ngoài việc tuyên truyền phổ biến rộng rãi luật pháp về QSHTT để nâng cao nhận thức của công chúng về quyền và yêu cầu thực thi quyền sở hữu trí tuệ, những lợi ích xã hội về việc tôn trọng và thực thi quyền SHTT, quyền tác giả, bản quyền, nhãn hiệu hàng hóa v…v…cần có sự phối hợp đồng, chặt chẽ giữa các cơ quan như thanh tra chuyên ngành, quản lý thị trường, hải quan, công an, UBND các cấp (để thực thi các biện pháp hành chính), Tòa án (để thực thi các biện pháp tư pháp về dân sự, hình sự, kinh tế).

Điều quan trọng trong công tác chống hàng giả, hàng nhái, hàng xâm phạm QSHTT, xâm phạm tác quyền là phải minh bạch, công khai, nghiêm minh có tính chất chế tài răn đe để giáo dục và ngăn ngừa hiệu quả không để tái phạm. Đặc biệt là phải có những biện pháp quản lý kinh doanh nhập khẩu, nhất là qua con đường biên giới phía Bắc, phía Tây, phía Tây Nam, để hạn chế thấp nhất các loại hàng giả, hàng nhái xâm phạm vào thị trường nội địa của VN. 

Sự cần thiết và lợi ích của việc đăng ký bảo hộ QSHTT

Để phòng chống hàng giả, hàng nhái, hàng xâm phạm QSHTT một cách chủ động, hiệu quả, một trong những yêu cầu cần thiết và có tính lợi ích là các doanh nghiệp, doanh nhân phải đăng ký bảo hộ QSHTT trong đó được cụ thể hóa bằng việc đăng ký bảo hộ và xác nhận quyền sở hữu công nghiệp theo điều 58 đến điều 107 luật sở hữu trí tuệ (với việc bảo hộ sáng chế, kiểu dáng công nghiệp, thiết kế bố trí, nhãn hiệu hàng hóa, tên thương mại, chỉ dẫn địa lý, bí mật kinh doanh).

Kinh nghiệm việc đăng ký bảo hộ quyền SHTT, sở hữu công nghiệp ngay tại thị trường nội địa hay cả tại thị trường nước ngoài đã có những lợi ích to lớn bảo vệ các doanh nghiệp sản xuất cũng như các tác giả của các phát minh, phát kiến trong lĩnh vực công nghiệp, đảm bảo cạnh tranh lành mạnh trong nền kinh tế hàng hóa theo cơ chế thị trường. Cụ thể như kết quả các tranh chấp nhãn hiệu hàng hóa về kẹo dừa Bến Tre ở Trung Quốc, võng Duy Lợi ở thị trường Hoa Kỳ, thương hiệu Vinataba ở Lào và Campuchia, tranh chấp quán ăn ngon 138, nhà hàng Ngon tại thị trường nội địa, cà phê Trung Nguyên tại Trung Quốc… 

Yêu cầu và giải pháp đăng ký bảo hộ QSHTT, sở hữu công nghiệp vừa chủ động phòng ngừa, bảo vệ QSHTT, quyền tác giả của doanh nghiệp sản xuất, lưu thông hàng hóa vừa tự vệ hiệu quả khi có tranh chấp về sở hữu công nghiệp, nhãn hiệu hàng hóa, thương hiệu v…v… 

TH

CÁC HOẠT ĐỘNG HƯỞNG ỨNG TUẦN LỄ “SỞ HỮU TRÍ TUỆ THÚC ĐẨY HOẠT ĐỘNG ĐỔI MỚI SÁNG TẠO” 

Sở hữu trí tuệ (SHTT) đóng một vai trò ngày càng quan trọng đối với sự phát triển kinh tế - xã hội của các quốc gia và đang dần trở thành mối quan tâm chung của cả thế giới. Thế kỷ 21 được nhìn nhận là giai đoạn bùng nổ của sáng tạo trí tuệ, là thời đại định hình và hoàn thiện các nền kinh tế dựa trên tri thức, trong đó vấn đề SHTT ngày càng trở nên quan trọng.

Hướng tới kỷ niệm Ngày SHTT thế giới 26/4 và Ngày khoa học và công nghệ 18/5 năm nay, Cục SHTT phát động và tổ chức Tuần lễ “SHTT thúc đẩy đổi mới sáng tạo” nhằm tuyên truyền về SHTT, điểm hình là:

1. Cục SHTT phát động cuộc thi “Thiết kế infographic về SHTT” năm 2014.

Đến với cuộc thi, mọi công dân của Việt Nam ở trong và ngoài nước không những có cơ hội thể hiện năng lực và sức sáng tạo của bản thân mà còn được trau dồi kiến thức về SHTT. Chủ đề cuộc thi liên quan đến SHTT nói chung cũng như mọi khía cạnh cụ thể của quyền SHTT: vai trò, ý nghĩa của việc bảo hộ, thực thi quyền SHTT, khích lệ tất cả mọi người trong xã hội tôn trọng quyền SHTT, các doanh nghiệp, trường đại học, viện nghiên cứu, các nhà sáng chế v.v. quan tâm tới việc xây dựng, phát triển, khai thác, bảo vệ quyền SHTT nhằm thúc đẩy phát triển khoa học – công nghệ, kinh tế - xã hội v.v..

Cuộc thi diễn ra từ ngày 10/3/2014 đến 20/4/2014 bao gồm hai giai đoạn:

- Vòng 1: Từ 10/3 đến 5/4/2014: Nhận bài dự thi.
- Vòng 2: Từ 8-20/4: Công bố các tác phẩm được chọn vào vòng 2 trên website để công chúng bình chọn.

2. Gameshow IPChallenge 2014 chính thức khởi động mùa thứ 2 

Hướng tới kỷ niệm ngày SHTT thế giới 26/4, và tiếp nối thành công của Gameshow IPChallenge 2013- Đỉnh cao thương hiệu, ngày 04/03/2014, Câu lạc bộ SHTT (IPC) - trực thuộc Đoàn trường ĐH Ngoại thương, đã chính thức phát động Gameshow IPChallenge 2014 với chủ đề “Nâng tầm sáng tạo”. Gameshow được phối hợp tổ chức bởi Cục SHTT và Trường Đại học Ngoại thương; được thực hiện bởi Khoa Kinh tế và Kinh doanh quốc tế và Câu lạc bộ SHTT.

Đến với cuộc thi, các bạn sinh viên không những có cơ hội thể hiện năng lực và sức sáng tạo của bản thân mà còn được trau dồi kiến thức về SHTT và đổi mới sáng tạo. Hơn hết, cuộc thi còn là cầu nối giữa sinh viên, doanh nghiệp và các chuyên gia trong lĩnh vực Đổi mới sáng tạo và SHTT thông qua việc giải quyết các vấn đề thực tế về SHTT trong hoạt động quản lý đổi mới sáng tạo của doanh
 nghiệp.

Cuộc thi diễn ra từ ngày 03/03/2014 đến ngày 25/04/2014 với 4 vòng thi: Vòng 1-Thử thách trí tuệ: vòng thi này các ứng viên làm bài trắc nghiệm IQ và kiến thức về xã hội, đổi mới sáng tạo và SHTT; Vòng 2- Sức mạnh tri thức: Mỗi đội xử lý một tình huống liên quan đến Quản lý đổi mới sáng tạo và SHTT được lựa chọn từ thực tiễn hoạt động kinh doanh của một doanh nghiệp; Vòng 3: Nhà tư vấn chiến lược: Các đội chơi sẽ tiếp tục phát triển tình huống nghiên cứu của mình, nhưng đặc biệt có sự hỗ trợ của doanh nghiệp và các chuyên gia; Vòng 4: Chung kết dự kiến được diễn ra vào ngày 25/4/2014.
Cuộc thi được thực hiện dưới sự bảo trợ chuyên môn của câu lạc bộ Doanh nhân sáng tạo (VCE) và công ty IPCom.; bảo trợ truyền thông của Báo diễn đàn doanh nghiệp trực thuộc Phòng Thương mại và Công nghiệp VN (VCCI), Báo điện tử VTC News và Tạp chí Doanh nhân.

Tổng hợp từ noip.gov

3 CHIÊU MARKETING THƯƠNG HIỆU VIỆT KHI VƯƠN RA BIỂN LỚN 

Quá trình bước ra “biển lớn” của nhiều thương hiệu Việt có thể còn nhiều khó khăn nhưng không phải là không thực hiện được nếu biết lựa chọn chiến lược phù hợp.

Ông Phan Văn Minh, Phó Tổng giám đốc Công ty Kinh Đô Miền Bắc đã chia sẻ một số chiến lược marketing thương hiệu khá hiệu quả mà Kinh Đô đã áp dụng thành công khi đưa sản phẩm của công ty này tiếp cận gần 30 quốc gia trên thế giới.

1.  Hợp tác với nhà phân phối lớn tại địa phương

Muốn hợp tác tốt với nhà phân phối tại một thị trường nhất định, trước tiên những người làm marketing của doanh nghiệp Việt cần nghiên cứu kỹ văn hóa, phong tục, thị hiếu và nhu cầu thực sự của người dân tại đất nước hoặc khu vực mà họ muốn hướng đến.

Ví dụ tại những thị trường lớn như Mỹ người dân xem truyền hình rất nhiều, vì vậy quảng cáo trên truyền hình thường được xem là một kênh quảng bá hiệu quả. Tuy nhiên, chi phí cho quảng cáo khá đắt, thậm chí lên tới 500 nghìn USD cho 30 giây xuất hiện vào giờ vàng.

Ngược lại tại Trung Quốc, người dân thường không tin lắm vào các quảng cáo truyền hình, họ chỉ tin vào các sản phẩm xuất hiện phổ biến trên thị trường.

Thực tế, với tiềm lực còn hạn chế của nhiều doanh nghiệp Việt, khi muốn quảng bá sản phẩm ở nước ngoài, họ không thể bỏ ra khoản chi phí quá lớn cho hoạt động quảng cáo, hay tiếp thị trên các kênh truyền thông mà phải chọn cách khác.

Cách tốt nhất là chọn hợp tác với các nhà phân phối tại địa phương (có thể là các nhà cung cấp nguyên liệu, hoặc các chủ siêu thị, đại lý…) để thông qua mạng lưới phân phối của họ đưa thương hiệu và sản phẩm của công ty làm quen dần với thị trường.

2.  Gia công sản phẩm cho đối tác (OEM)

Để thương hiệu của người Việt có thể sánh ngang với thương hiệu nước ngoài, ít nhất là tại thị trường Việt Nam thì doanh nghiệp Việt Nam không nên gia công cho các công ty nước ngoài rồi lại để các công ty này bán lại cho thị trường Việt Nam.

Tương tự như vậy, khi vươn ra thị trường quốc tế, các doanh nghiệp Việt nên cân nhắc thị trường nào có thể có thể tự làm được, thị trường nào phải nhờ đến đối tác.

Ngoài các sản phẩm đối tác đặt hàng, doanh nghiệp có thể yêu cầu phía đối tác giới thiệu thêm một số sản phẩm khác để thăm dò thị trường.

Walmart là một nhà bán lẻ đa quốc gia với rất nhiều chuỗi cửa hàng bán lẻ. Họ thường áp doanh số cho một sản phẩm trên một diện tích gia hàng nhất định, nếu trong khoảng thời gian cam kết mà không đạt được doanh số yêu cầu thì sản phẩm đó sẽ tự động bị “out” ra khỏi cửa hàng đó.

Việc thiết lập được quan hệ đối tác  với những nhà phân phối lớn như 
Walmart là một phép thử rất thực tế cho chất lượng và khả năng trụ lại của các sản phẩm thương hiệu Việt tại thị trường quốc tế.

3.  Chọn đối tác chiến lược

Từ một số trường hợp điển hình doanh nghiệp Việt hợp tác với các tập đoàn nước ngoài sau một thời gian bị chính các tập đoàn này thôn tính, ông Minh khẳng định rằng: “Việc lựa chọn một đối tác chiến lược là vô cùng quan trọng để có thể giúp cho doanh nghiệp vừa đẩy mạnh sản xuất kinh doanh, mở rộng thị trường vừa  không bị đối tác thâu tóm”.

Ông Minh cho rằng: Khi nhận được một đề nghị hợp tác từ các đối tác nước ngoài, đặc biệt là các tập đoàn lớn, doanh nghiệp nên tìm hiểu kỹ về lịch sử hoạt động của đối tác đó tại một số quốc gia trước đó.

“Nếu đối tác đó từng thâu tóm nhiều công ty tại các quốc gia đã đầu tư và bộc lộ tham vọng thôn tính lớn thì dù có tiềm lực mạnh và lợi ích đưa ra hấp dẫn cỡ nào, cũng không nên hợp tác”, ông Minh lưu ý.

Doanh nghiệp Việt khi bước ra “sân chơi” lớn quốc tế có thể chưa đủ lớn để họ “dè chừng” nhưng muốn vào một mình rất khó, thậm chí là không thể. Vì vậy, phải dựa vào những đối tác chiến lược có hệ thống phân phối và nền tảng tốt để thâm nhập.

Trong quá trình đưa thương hiệu Việt vượt tầm quốc gia, mỗi doanh nghiệp sẽ có một hướng đi khác nhau và có thể sẽ không tránh khỏi những khó khăn nhưng yếu tố quyết định thành công chính là đưa ra được những chiến lược linh hoạt để lách qua "khe cửa hẹp".

Theo bizlive

ĐẰNG SAU THƯƠNG VỤ BẢN QUYỀN THANH LONG 2 TỶ ĐỒNG

Việc công ty trách nhiệm hữu hạn thanh long Hoàng Hậu (Bình Thuận) mua bản quyền giống thanh long ruột tím hồng LĐ5 của viện Cây ăn quả miền Nam ngày 12/9 với giá 2 tỷ đồng, đã tạo ra một tiền lệ: lần đầu tiên một giống cây trồng do các nhà khoa học Việt Nam lai tạo được thương mại hoá.

Thương vụ “mang tính lịch sử của nghề tạo giống cây ăn quả ở Việt Nam” này, như nhận định của ông Nguyễn Minh Châu – viện trưởng viện Cây ăn quả miền Nam, gợi ra nhiều điều đáng ngẫm. 

Hết thời “xài chùa” sáng chế 
ThS Trần Thị Oanh Yến, trưởng bộ môn chọn và tạo giống, viện Cây ăn quả miền Nam cho biết, với nghề làm giống cây ăn trái, để có một giống hoàn toàn mới phải mất 15 – 20 năm nghiên cứu. Sở dĩ thanh long LĐ5 chỉ mất sáu năm nhờ kinh nghiệm từ giống LĐ1, rút được thời gian giai đoạn cây con cũng như giai đoạn đánh giá. Từ giống bố mẹ đã được tuyển chọn sẵn, chỉ cần cải thiện, tăng phẩm chất lên bằng biện pháp kỹ thuật là lai hữu tính (lai cổ điển): “Cũng giống như một cuộc thi hoa hậu, phải trải qua vòng sơ loại, vòng loại mới tới chung kết. Từ thụ phấn, chờ cây đơm trái, thu hạt, gieo cây con, trồng cây con, đánh giá, khảo nghiệm và cứ như thế.. để tạo ra “hoa hậu” LĐ5”, theo ThS Oanh Yến.
Trước đây, thời gian công nhận giống phải trồng ở nhiều điểm, do vậy rất dễ thất thoát giống ra ngoài. Ông Châu nhận định: “Đó là tư duy làm ăn cũ của các nhà khoa học, các viện và phải thay đổi. Chuyện làm ra giống thành công, bị phát tán ra nông dân, thậm chí thất thoát ra cả nước ngoài cho họ lấy xài tự nhiên bây giờ không thể chấp nhận”. Theo ông Châu, việc bán bản quyền khai thác thanh long LĐ5 cho ra bài học: “Lúc ra giống phải đăng ký bản quyền, bảo hộ bản quyền sáng chế. Làm vậy có lợi cho ba nhà: nhà khoa học, nhà quản lý và Nhà nước. Từ đây các nước muốn lấy giống của mình không dễ như trước. Ví dụ nếu thấy Trung Quốc trồng “chui” giống này xuất khẩu qua Mỹ, Nhật – thị trường mình đăng ký quyền bảo hộ thì mình có quyền yêu cầu họ ngưng. Rõ ràng, không chỉ giúp nhà khoa học có thêm nguồn kinh phí, mà còn giúp đất nước không mất giống”. 

Ông Châu cho biết, quá trình thương thảo với công ty trách nhiệm hữu hạn thanh long Hoàng Hậu khoảng ba tháng: “Chúng tôi phân tích về giống này, về luật tác quyền, về cách thức thương mại hoá. Chúng tôi cũng nhấn mạnh tại hội nghị: nếu không ai mua chúng tôi sẽ tự trồng, tự bán ra thị trường và bất cứ ai sử dụng bất hợp pháp giống này sẽ bị khiếu nại. Bên công ty Hoàng Hậu mua quyền khai thác giống này sẽ độc quyền khai thác ở Việt Nam và những thị trường đăng ký. Thực ra ở đây bán thương phẩm (trái) thì lợi lớn (một năm có thể thu về 100 triệu USD), chứ bán giống giỏi lắm một năm chỉ thu 1 tỷ đồng. Điều đó được khai thác trên cơ sở hàng rào luật pháp rõ ràng”.

Về số tiền 2 tỷ đồng bản quyền, theo ông Châu “Sáng chế được căn cứ vào thế mạnh của giống này và do chúng tôi định giá. Nếu lui về thời gian trước, giống Long Định 1 có thể bán ít ra 5 tỷ đồng”. Giống cây được đánh giá đúng giá trị, tiền bán bản quyền thu về sẽ dùng tái đầu tư nghiên cứu. Theo ông Châu, hồi xưa không nhạy ở khâu này, đó có lẽ là đặc điểm chung của người làm nghiên cứu – chỉ thuần chuyên môn, ít có độ nhạy thương mại. 

Cái bắt tay cần thiết 
Đánh giá thương vụ 2 tỷ đồng mua quyền khai thác giống thanh long LĐ5, ông Trần Ngọc Hiệp, giám đốc công ty trách nhiệm hữu hạn thanh long Hoàng Hậu cho rằng đó là cái bắt tay cần thiết: “Tôi nhận thấy đây là việc làm mới, cần phải làm như một cuộc cách mạng về giống, tạo bước đi tốt đẹp hơn cho ngành khoa học, để có nguồn vốn tái nghiên cứu tốt hơn”. Theo ông Hiệp, người ta hay nhắc nhiều tới việc hợp tác giữa nhà nghiên cứu và doanh nghiệp, nhưng làm được là chuyện khác. Là dân kinh doanh cây ăn trái, ông nghe nhiều, thấy nhiều giống cây mới làm ra, người ta buôn bán mà không ai ghi nhận công sức của nhà nghiên cứu: “Khi ra được giống rồi, người ta sử dụng mà không nghĩ gì tới nhà nghiên cứu, là không công bằng”. 

Ông Hiệp cho biết, thanh long LĐ5 sẽ được nhân giống sau đó bán cho nông dân, tạo vùng nguyên liệu sản xuất số lượng lớn để xuất khẩu: “Giống mới này có tính cạnh tranh tốt, tuy nhiên màu giống ruột đỏ nên dễ bị lẫn lộn. Còn chuyện có bị phát tán hay không thì cứ theo quy định của luật pháp để xử lý. Dù sản phẩm đang trong thế độc quyền nhưng nước khác cũng đã trồng được, chẳng hạn Trung Quốc, chỉ chưa đủ sức cạnh tranh với mình. Vì vậy cần phải có tính toán, chiến lược phù hợp để đầu tư”. 

Khi được hỏi liệu 2 tỷ bỏ ra cho một thương vụ như vậy có liều lĩnh, ông Hiệp nói: “Thực ra hai tỉ đồng với tôi không nhiều, quan trọng là tạo tiền lệ trong việc hợp tác giữa doanh nghiệp và nhà nghiên cứu, cho một sản phẩm có tính cạnh tranh cao, ai cũng có lợi. Chúng tôi bỏ tiền mua, cũng là cách đặt hàng nhà nghiên cứu. Có kinh phí họ sẽ tái đầu tư, bởi sáng chế muốn đi vào đời sống thì không chỉ nâng cao sản lượng mà phải tăng chất lượng, như một biện pháp cạnh tranh”.

 Theo SGTT

XÂY DỰNG CHỈ DẪN ĐỊA LÝ CHO SẢN PHẨM NÔNG NGHIỆP  
Việc bảo hộ Chỉ dẫn địa lý (CDĐL) cho một số sản phẩm nông sản Việt Nam bước đầu mang lại kết quả tích cực: Hạn chế những rủi ro về biến động giá và mở rộng thị trường tiêu thụ, xây dựng thương hiệu hàng hóa cho nông sản, góp phần tăng hiệu quả sản xuất và thu nhập, tác động để quy hoạch lại kinh tế - xã hội nông thôn tại nơi sản xuất. Trong tầm nhìn xa hơn, Chỉ dẫn địa lý còn được coi là hướng đi mới để bảo tồn đa dạng sinh học, góp phần gia tăng các giá trị văn hóa - xã hội của sản phẩm.

Câu chuyện một giống chuối quý được phục hồi phát triển
Thôn Đại Hoàng, nay là xã Hòa Hậu (huyện Lý Nhân, tỉnh Hà Nam) là nơi có giống chuối ngự nổi tiếng gần xa. Khi đã đủ độ chín, quả chuối ngự Đại Hoàng căng tròn múp míp không có cạnh, vỏ quả rất mỏng, mầu vàng óng, ruột quả vàng mà vẫn cứng, mùi thơm dịu, vị ngọt mát. Dù quả chín nhưng đầu của các nhị hoa, được gọi là "râu rồng", vẫn không bị rụng. Trong đời sống hằng ngày, chuối ngự được dành làm quà biếu trong những dịp quan trọng để tỏ lòng tôn kính với người được biếu. Nét văn hóa gắn liền với chuối ngự quý hiếm từ bao đời vẫn được người dân (không chỉ) ở Đại Hoàng gìn giữ. Năm 1960, đoàn đại biểu xã Hòa Hậu ra thăm Bác Hồ mang theo chuối ngự Đại Hoàng biếu Bác. Khi đoàn về, Bác dặn: Đây là vật quý của Đại Hoàng nên lưu giữ. Giống chuối quý này đã được xác định là một nguồn gien quý hiếm cần được bảo tồn ở Việt Nam hiện nay.

Tuy nhiên, những năm trước, diện tích trồng chuối ở Đại Hoàng chỉ còn chừng 50 ha. Vườn chuối bị đe dọa gay gắt bởi sự phát triển của các khu công nghiệp và làng nghề. Giá chuối ngự cũng không cao như giá trị của nó. Người trồng giống chuối quý lao đao theo những cơn thăng giáng của thị trường.

Nhưng mọi chuyện nay đã khác xưa. Anh Trần Văn Chung, ở xóm 15, xã Hòa Hậu cho chúng tôi biết: "Tôi đang trồng ở vườn nhà mình 200 gốc chuối ngự. Hai con còn đi học cho nên chỉ có hai vợ chồng chăm nom cho vườn chuối nhưng thu nhập từ chuối cũng đủ trang trải cho một gia đình bốn người". Từ khi gia nhập Hiệp hội sản xuất và tiêu thụ chuối ngự Đại Hoàng, nải chuối được gắn tem bảo đảm xuất xứ và chất lượng, đầu ra được bảo đảm hơn, anh Chung không còn lo chạy đôn chạy đáo để bán chuối, không còn bị ép giá như trước. So với trước thời điểm bảo hộ, doanh thu trên mỗi đơn vị diện tích của chuối ngự Đại Hoàng bình quân đã tăng gấp rưỡi. Người nông dân ở Đại Hoàng đã tin tưởng cây chuối đặc sản của mình có thể cho thu nhập ổn định. Nghề trồng chuối hồi phục dần, diện tích trồng chuối ngự đến nay đã tăng hơn 100 ha. Chị Trần Thị Ngân ở xóm 1, xã Hòa Hậu cho biết: "Đến nay ở xã Hòa Hậu đã có 77 hội viên Hội Sản xuất và tiêu thụ chuối ngự Đại Hoàng. Có gia đình trồng tới 500 bụi chuối, cho thu nhập tới 60 đến 70 triệu đồng". Chị Ngân là Chủ tịch Hiệp hội và cũng là người giữ những chiếc tem bảo đảm chất lượng để dán lên từng nải chuối trước khi đưa ra thị trường. Chỉ những hội viên đã đăng ký, cam kết xuất chuối đúng những quy định về chất lượng mới được dán tem trên nải chuối của mình. Những người chưa phải là hội viên muốn dán tem đều phải qua kiểm định, giám sát chất lượng kỹ càng.

Chìa khóa phát triển bền vững nông nghiệp và nông thôn
Hiện nay, trên thế giới, CDĐL đã mở rộng sang các sản phẩm nông sản, thực phẩm, hàng thủ công, thậm chí cả dịch vụ. Sự mở rộng đó xuất phát từ những ảnh hưởng tích cực mà CDĐL đem lại cho nhiều đối tượng. CDĐL có những tác động tích cực đến người sản xuất, người tiêu dùng, xã hội, môi trường và trở thành một công cụ, chìa khóa phát triển bền vững nông nghiệp và nông thôn tại nhiều nước.

Ở Việt Nam, nước mắm Phú Quốc và chè shan tuyết Mộc Châu là hai sản phẩm đầu tiên được đăng ký bảo hộ CDĐL từ năm 2001. CDĐL đã cho thấy rõ những tác động tích cực hạn chế rủi ro do biến động giá nông sản và mở rộng thị trường tiêu thụ. Một số sản phẩm mang CDĐL đã đứng vững trước những biến động khủng hoảng kinh tế, giá bán ổn định và lượng hàng liên tục tăng: Gạo tám xoan Hải Hậu, bưởi Phúc Trạch, chuối ngự Đại Hoàng, hồng không hạt Bắc Cạn... Nhờ có bảo hộ CDĐL, vải thiều Thanh Hà đã được xuất khẩu sang Đức, Ca-na-đa và Trung Đông... Chè shan tuyết Mộc Châu từ thị trường truyền thống I-rắc đã phát triển sang các thị trường châu Âu (Anh, Pháp...). So với năm được bảo hộ CDĐL (2001), doanh thu hiện nay của Công ty chè Mộc Châu đã tăng gần năm lần nhờ giá bán, năng suất và sản lượng chè đều tăng. Lương của công nhân tăng 3,1 lần.

Các sản phẩm CDĐL được quản lý và khai thác tốt đã góp phần tích cực trong việc quy hoạch phát triển vùng đặc sản của địa phương. Năm 2005, diện tích trồng hồng không hạt ở tỉnh Bắc Cạn chỉ còn 40 ha, đến nay, diện tích trồng hồng đã tăng lên hơn 300 ha. Giống hồng này được đưa vào chương trình quy hoạch phát triển cây ăn quả trọng điểm của tỉnh, diện tích lên tới 1.300 ha trong vùng bảo hộ. Sau khi được bảo hộ, chè shan tuyết Mộc Châu cũng đã tăng diện tích từ 570 ha (năm 2001) lên 915 ha (năm 2010). Các địa phương có CDĐL như Bình Thuận (thanh long), Phú Quốc (nước mắm)...đều thu hút được nhiều lao động, giảm di dân và góp phần bảo đảm cho sự phát triển kinh tế - xã hội bền vững của địa phương.

CDĐL gắn kết các sản phẩm truyền thống với khu vực địa lý và hệ thống sản xuất, bảo tồn đa dạng sinh học, các nguồn gien quý và kiến thức bản địa. Đối với người sản xuất, CDĐL là công cụ bảo vệ họ (bằng chất lượng đặc thù và ổn định của sản phẩm), chống gian lận thương mại, tham gia cạnh tranh lành mạnh trên thị trường. Người tiêu dùng được hưởng những sản phẩm bảo đảm vệ sinh an toàn thực phẩm, có chất lượng đặc thù, có nguồn gốc xuất xứ rõ ràng. Đối với xã hội, CDĐL là công cụ phát triển nông thôn bền vững, là cơ sở để quy hoạch kinh tế - xã hội nông thôn dựa trên việc tăng giá trị của sản phẩm và cũng đã bước đầu thấy được hiệu ứng tích cực gia tăng các giá trị văn hóa - xã hội của vùng bảo hộ CDĐL.Trong kinh tế đối ngoại, việc đăng ký bảo hộ đối với các CDĐL nổi tiếng của Việt Nam sẽ là cơ sở pháp lý giải quyết các tranh chấp thương mại và cũng là công cụ để quảng bá và xúc tiến thương mại cho các sản phẩm đặc sản của Việt Nam ra thị trường thế giới.

Chưa tương xứng với nguồn tài nguyên
Nếu so với trên 500 sản phẩm đặc sản gắn liền với những điều kiện địa lý và con người đặc thù thì con số hơn 20 sản phẩm có đăng ký CDĐL (thống kê của Cục Sở hữu trí tuệ) thể hiện rõ sự chưa tương xứng giữa thực tế và tiềm năng đăng ký CDĐL cho các sản phẩm nông nghiệp và tiểu thủ công nghiệp Việt Nam.

Tiến sĩ Đào Thế Anh - Phó Chủ tịch Hội Khoa học phát triển nông thôn Việt Nam - cho biết thêm: "Các CDĐL của chúng ta rất đơn điệu, một CDĐL cho một sản phẩm. Điều này gây lãng phí nguồn tài nguyên địa danh mà có nhiều đặc sản có thể cùng xây dựng CDĐL. Mặt khác, phần lớn (tới 72%) CDĐL được bảo hộ của Việt Nam là các sản phẩm thô (không qua chế biến) thuộc nhóm cây ăn quả, cây công nghiệp và cây lương thực. CDĐL cho các sản phẩm chế biến hoặc tiểu thủ công rất hạn chế (chỉ chiếm 16% tổng số CDĐL). Trong khi đó, các CDĐL ở nước ngoài chủ yếu dành cho các sản phẩm chế biến có giá trị cao, và bảo hộ đa dạng hóa các sản phẩm chế biến khác nhau dưới cùng một tên địa danh cho phép họ thuận lợi hơn trong việc ma- Két-
tinh và quản lý chất lượng sản phẩm".

Việc thiếu vắng, chưa hình thành rộng rãi các tổ chức tập thể quản lý và sử dụng CDĐL (Hiệp hội, Hội...) của người sản xuất làm cho các sản phẩm có CDĐL chưa có các chiến lược phát triển sản xuất và marketing để duy trì tính ổn định chất lượng và phát triển thị trường cho các sản phẩm. Điều này dẫn đến hiệu quả bảo hộ CDĐL còn ở mức thấp, phần lớn người tiêu dùng Việt Nam chưa có khái niệm về CDĐL và những sản phẩm nào được bảo hộ CDĐL.

Để phát huy hiệu quả của CDĐL cần lựa chọn các sản phẩm thật sự có chất lượng và tiềm năng thị trường để xây dựng CDĐL. Cần mở rộng đối tượng bảo hộ từ các sản phẩm thô sang nhóm sản phẩm chế biến để khai thác hết được tiềm năng của CDĐL và cũng cần tránh việc phát triển CDĐL theo phong trào.  Để mỗi sản phẩm CDĐL phát triển bền vững, cần tái tạo nguồn tài nguyên và môi trường của khu vực bảo hộ CDĐL: sản xuất cây giống, con giống, hỗ trợ kỹ thuật cho người sản xuất. 
Mặt khác, cần khắc phục sự mất cân đối thường xảy ra hiện nay trong việc phân chia lợi ích giữa các doanh nghiệp chế biến (được hưởng phần lớn giá trị gia tăng của CDĐL) và người trực tiếp tạo ra sản phẩm (lại được hưởng lợi ít) để kích thích sản xuất.

Sản phẩm CDĐL không của riêng  một cá nhân mà được cộng đồng lưu 
giữ, bảo tồn và phát triển. Đây là tài sản chung của cộng đồng và rộng hơn là của cả quốc gia. 
Để CDĐL của Việt Nam thật sự trở thành một công cụ phát triển nông nghiệp, nông thôn bền vững cần coi việc xây dựng và phát triển các sản phẩm CDĐL như việc quản trị thương hiệu của một doanh nghiệp. Đi cùng với nó, các vấn đề về thể chế và chính sách công cũng cần được đồng bộ hóa.

TH
BÍ MẬT KINH DOANH VÀ PHƯƠNG THỨC BẢO VỆ 

Bí mật kinh doanh: Bí mật kinh doanh (hay còn được biết đến là bí mật thương mại) là thông tin thu được từ hoạt động đầu tư tài chính, trí tuệ, chưa được bộc lộ và có khả năng sử dụng trong kinh doanh.

Theo định nghĩa trên của Luật Sở hữu trí tuệ, những thông tin được coi là bí mật kinh doanh phải đáp ứng các điều kiện:

- Không phải là hiểu biết thông thường; 

- Có khả năng áp dụng trong kinh doanh và khi được sử dụng sẽ tạo cho người nắm giữ thông tin đó lợi thế hơn so với người không nắm giữ hoặc không sử dụng nó;

- Được chủ sở hữu bảo mật bằng các biện pháp cần thiết để không bị tiết lộ, không dễ dàng tiếp cận được.
Ví dụ: công thức chế biến đồ uống 
nhẹ mang tên Coca Cola là một bí mật kinh doanh của công ty Coca Cola. Chỉ một vài người trong công ty biết được công thức này; và nó được giữ bí mật trong một chiếc hầm của ngân hàng ở Atlanta, bang Georgia; những người biết được công thức bí mật này đã ký hợp đồng không tiết lộ. Chính vì quyết định giữ bí mật về công thức này thay vì đang ký cấp bằng sáng chế, đến nay, công ty Coca Cola vẫn là doanh nghiệp duy nhất có thể sản xuất được loại nước uống đặc biệt được toàn cầu ưa chuộng. Còn nếu công thức này được cấp bằng sáng chế (chỉ đươc bảo hộ tối đa là 20 năm, sau đó sẽ trở thành tài sản chung của nhân loại), mọi thành phần và công đoạn chế biến Coca Cola sẽ được bộc lộ công khai, và cả thế giới đều có thể sản xuất Coca Cola.

Bí mật kinh doanh có thể liên quan đến các loại thông tin khác nhau như kỹ thuật và khoa học (công thức sản xuất, cấu tạo kỹ thuật, mã máy tính, dữ liệu thử nghiệm…); thương mại (danh sách các nhà cung cấp và khách hàng, các chiến lược tiếp thị, quảng cáo và kinh doanh, kết quả nghiên cứu thị trường, …); tài chính (cơ cấu giá nội bộ, danh mục giá…); thông tin phủ định (tình trạng bế tắc trong nghiên cứu, các giải pháp kỹ thuật đã bị rút bỏ…)

Cũng theo quy định của Luật SHTT thì các thông tin bí mật sau đây không được bảo hộ với danh nghĩa bí mật kinh doanh như bí mật về nhân thân, như tình trạng hôn nhân, tài sản của cá nhân, bí mật về quản lý nhà nước, bí mật về quốc phòng, an ninh, các thông tin bí mật khác không liên quan đến kinh doanh.

Quyền sở hữu công nghiệp đối với bí mật kinh doanh được xác lập trên cơ sở có được một cách hợp pháp bí mật kinh doanh và thực hiện việc bảo mật bí mật kinh doanh đó;

Ngày nay, vấn đề bảo hộ kinh doanh đang được các doanh nghiệp hết sức quan tâm do nhiều yếu tố. Trong đó, mức độ cạnh tranh trên thị trường ngày càng khốc liệt nên các đối thủ chắc chắn không hề muốn chia sẽ thông tin cho nhau. Hơn nữa, khi mà người lao động có quyền tự do lựa chọn và thay đổi nơi làm việc, sẽ có khả năng rất cao là họ mang theo thông tin đến nơi làm việc mới mà thông thường là các đối thủ cạnh tranh của công ty cũ. Cuối cùng, bản thân các thông tin bí mật không phải là giải pháp kỹ thuận nên không thể nào bảo hộ được dưới danh nghĩa sáng chế; và cũng không thể giải trình công khai để đăng ký bảo hộ do tính bảo mật của thông tin.

Với bí mật kinh doanh, chủ sở hữu có quyền chiếm hữu, sử dụng và định đọat theo quy định của pháp luật. Những hành vi xâm phạm bí mật kinh doanh quyền đối với bí mật kinh doanh bao gồm: tiếp cận, thu nhập thông tin thuộc bí mật kinh doanh bằng cách chống lại các biện pháp bảo mật của người sở hữu hợp pháp; tiết lộ, sử dụng thông tin thuộc bí mật kinh doanh mà không được phép của chủ sở hữu bí mật kinh doanh; vi phạm hợp đồng bảo mật hoặc lừa gạt, lợi dụng lòng tin của người có nghĩa vụ bảo mật nhằm tiếp cận, thu thập và làm lộ thông tin thuộc bí mật kinh doanh; tiếp cận, thu thập thông tin thuộc bí mật kinh doanh của người khác khi ngừời này làm thủ tục quy định của pháp luật liên quan đến kinh doanh, làm thủ tục lưu hành sản phẩm hoặc bằng cách chống lại các biện pháp bảo mật của cơ quan nhà nước hoặc sử dụng những thông tin đó nhằm mục đích kinh doanh, xin cấp giấy phép liên quan đến kinh doanh hoặc lưu hành sản phẩm. 

Phương thức bảo vệ
Khi phát hiện có chủ thể “đánh cắp” hoặc bộc lộ trái phép bí mật kinh doanh của mình; chủ sở hữu bí mật kinh doanh có thể yêu cầu bên vi phạm chấm dứt hành vi và bồi thường thiệt hại là hậu quả của hành vi vi phạm; hoặc yêu cầu cơ quan Nhà nước có biện pháp xử lý như phạt tiền; tịch thu tang vật, phương tiện, khoản lợi nhuận có được do thực hiện hành vi phạm… hay các biện pháp khác theo quy định của pháp luật về cạnh tranh và sở hữu trí tuệ.

Tuy nhiên, dù các cơ quan Nhà nước có thẩm quyền có áp dụng các biện pháp luật định để xử lý các hành vi xâm phạm đến bí mật kinh doanh; thì thiệt hại do hành vi vi phạm gây ra chưa chắc có thể khắc phục đầy đủ. Do đó, các chủ thể sở hữu bí mật kinh doanh phải có các biện pháp, chiến lược quản lý và bảo hộ bí mật kinh doanh thích hợp để không xảy ra “mất bò mới lo làm chuồng”. 

Tổ chức Sở hữu trí tuệ thế giới (WIPO) có gợi ý cho các doanh nghiệp sở hữu bí mật kinh doanh 10 chiến lược bảo hộ cơ bản; bao gồm:

- Nhận dạng bí mật kinh doanh: các doanh nghiệp nên cân nhắc khi quyết định coi một thông tin là bí mật thương mại. Khi đó, doanh nghiệp sẽ phải đánh giá các yếu tố như: phạm vi đã bộc lộ của thông tin; khả năng bảo mật thông tin; giá trị của thông tin đối với chính doanh nghiệp và các đối thủ cạnh tranh; độ khó để người khác thu thập và tiếp cận thông tin…

- Xây dựng chính sách bảo hộ: chính sách bảo hộ bí mật kinh doanh phải minh bạch, rõ ràng; phải có khả năng chứng minh được các cam kết bảo hộ có ý nghĩa quan trọng trong trường hợp phải tiến hành thủ tục tố tụng…

- Giáo dục nhân viên: phải hạn chế được việc bộc lộ thông tin do vô ý; đào tạo nội bộ nhân viên từ khi mới vào về ý thức bảo mật thông tin; thường xuyên nhắc nhở, kiểm tra vi phạm…

- Hạn chế tiếp cận: chỉ nên bộc lộ bí 
mật kinh doanh đối với những người cần phải biết thông tin đó; và hạn chế sự tiếp cận của từng nhân viên vào cơ sở dữ liệu thông tin cần bảo mật…

- Đánh dấu tài liệu: xây dựng hệ thông đánh dấu tư liệu thống nhất và nâng cao hiểu biết của nhân viên để tránh vô ý bộc lộ thông tin.

- Cách ly và bảo bộ về mặt vật lý: có thể thực hiện các biện pháp như nộp lưu có khóa riêng biệt; kiểm soát truy cập; xé nhỏ thông tin; kiểm tra giám sát thường xuyên

- Cách ly và bảo hộ dữ liệu điện tử: như kiểm soát truy cập; mã hóa, xây dựng tường lửa; giám sát kiểm tra dữ liệu đi và đến…

- Hạn chế sự tiếp cận của công chúng với cơ sở: kiểm tra việc ra vào của khách; tiến hành theo dõi di chuyển của khách trong công ty…

- Đối với các bên thứ ba: lập hợp đồng bảo mật, hạn chế tiếp cận chỉ theo nhu cầu cần phải biết…

- Cung cấp tự nguyện: chia sẻ theo mức độ để khai thác; hạn chế tiếp cận của những đối tượng được cung cấp; thiết lập hợp đồng bảo mật…

Tóm lại; khi lựa chọn phương thức bảo hộ cho một sản phẩm trí tuệ, các doanh nghiệp cần xác định và đánh giá đúng đối tượng cần bảo vệ để có thể đưa ra quyết định phù hợp. Đối với đối tượng có khả năng bị tìm ra khi áp dụng công nghệ ngược thì doanh nghiệp nên tiến hành đăng ký bảo hộ công khai với danh nghĩa là sáng chế / giải pháp hữu ích, thiết kế bố trí mạch tích hợp bán dẫn, hoặc kiểu dáng công nghiệp. Với các đối tượng còn lại, xét thấy việc giữ chúng ở trong vòng bí mật sẽ tạo ưu thế cạnh tranh hơn cho mình, doanh nghiệp nên bảo vệ dưới danh nghĩa bí mật kinh doanh bằng các biện pháp bảo mật và quản lý chặt chẽ.
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VIỆT NAM NỘP ĐƠN ĐĂNG KÝ SÁNG CHẾ QUỐC TẾ 

Trong quá trình sáng tạo của mình, rất nhiều nhà sáng chế Việt Nam đã tạo ra các giải pháp kỹ thuật tiến tiến, có khả năng áp dụng công nghiệp, là đối tượng được bảo hộ sáng chế, không những tại Việt Nam mà còn có thể được bảo hộ tại các quốc gia khác trên thế giới.

Để có thể bảo hộ cho sáng chế của mình tại các quốc gia khác nhau thì chủ sở hữu sáng chế Việt Nam có thể lựa chọn một trong hai hình thức sau:
Nộp đơn trực tiếp tại các nước theo Công ước Paris.

Theo cách này, chủ sở hữu sáng chế sẽ lựa chọn nộp đơn trước tiên tại một trong số các quốc gia mà mình mong muốn đăng ký bảo hộ để hưởng quyền ưu tiên của ngày nộp đơn sớm nhất (ưu tiên nộp tại Việt Nam đầu tiên), sau đó trong thời hạn 12 tháng kể từ ngày nộp đơn tại Việt Nam, tiến hành thủ tục nộp đơn tại các quốc gia còn lại. 
Đơn sẽ được xử lý theo quy định riêng biệt của từng quốc gia.

Nộp đơn sáng chế quốc tế PCT có nguồn gốc tại Việt Nam.
Đối với các quốc gia mà chủ sở hữu sáng chế (SC) cần đăng ký là thành viên của Hiệp ước sáng chế (PCT) thì ngoài hình thức nộp đơn trực tiếp theo công ước Paris, chủ sở hữu SC có thể lựa chọn hình thức nộp đơn sáng chế quốc tế theo hiệp ước này.

Theo hình thức này, chủ sở hữu SC sẽ lựa chọn nộp đơn tại một trong số các quốc gia mà mình mong muốn bảo hộ sau đó tiến hành thủ tục nộp đơn sáng chế quốc tế và chỉ định vào các quốc gia còn lại.

Tiêu chí: -   Thời hạn nộp đơn, là thời gian tính từ ngày nộp đơn đầu tiên đến ngày cuối cùng được phép nộp đơn vào nước thành viên khác mà vẫn được hưởng ngày nộp đơn theo đơn đầu tiên.

Công ước Paris:12 tháng; Hiệp ước PCT: 30-31 tháng kể từ ngày nộp đơn đầu tiên.

- Thẩm định hình thức của đơn: Công ước Paris phải theo luật các quốc gia; Hiệp ước PCT phải theo quy trình tiếp nhận và thẩm định đơn PCT theo quy trình nộp đơn quốc gia, tra cứu quốc tế, công bố đơn, thẩm định sơ bộ quốc tế, xử lý đơn trong giai đoạn quốc gia. 

Về tiêu chuẩn bảo hộ:

Để có thể bảo hộ thì một Sáng chế   phải đáp ứng đủ ba yêu cầu sau đây: 
có tính mới, có trình độ sáng tạo, có  khả năng áp dụng công nghiệp. 

Tài liệu, hồ sơ cần thiết để nộp đơn đăng ký Sáng chế Quốc Tế:

- Tờ khai đơn PCT có nguồn gốc Việt nam được làm bằng tiếng Anh.

- Bản mô tả.

- Yêu cầu bảo hộ.

- Các tài liệu có liên quan.

- Giấy ủy quyền.

- Thời gian thẩm định để cấp bằng độc quyền sáng chế ở các quốc gia.
	Quốc gia 
	Thời gian

	Việt Nam
	34- 36 tháng

	Lào
	15-20 tháng

	Campuchia
	34- 36 tháng

	Singapore
	32-40 tháng

	Thái Lan
	34- 36 tháng

	Myanmar
	6-8 tháng

	Malaysia
	34- 37 tháng

	Indonesia
	40- 44 tháng

	Philippines
	31- 36 tháng

	Brunei
	32- 36 tháng

	Mỹ
	34-36 tháng

	Nhật Bản
	36-44 tháng...


Theo Baohothuonghieu

QUYỀN ƯU TIÊN ĐỐI VỚI GIỐNG CÂY TRỒNG VÀ LÀM THẾ NÀO ĐỂ ĐƯỢC HƯỞNG QUYỀN ƯU TIÊN? 

Người đăng k‎ý có quyền yêu cầu được hưởng quyền ưu tiên trong trường hợp đơn đăng ký bảo hộ được nộp trong thời hạn 12 tháng kể từ ngày nộp đơn đăng ký bảo hộ cùng một giống cây trồng tại nước có ký kết với nước Cộng hoà xã hội chủ nghĩa Việt Nam thoả thuận về bảo hộ giống cây trồng.

Ngày nộp đơn đầu tiên không tính vào thời hạn này. Khi được hưởng quyền ưu tiên thì ngày ưu tiên là ngày nộp đơn đầu tiên. Trong thời hạn 12 tháng tính từ ngày nộp đơn đầu tiên, việc nộp một đơn khác hoặc công bố hoặc sử dụng giống cây trồng là đối tượng của đơn đầu tiên bởi bất kỳ bên nào khác không bị coi là căn cứ để từ chối đơn đăng ký bảo hộ được hưởng quyền ưu tiên.

Để được hưởng quyền ưu tiên? 

Để được hưởng quyền ưu tiên, người đăng k‎ý phải thể hiện yêu cầu được hưởng quyền ưu tiên trong đơn đăng ký bảo hộ. Trong thời hạn chậm nhất là ba tháng, kể từ ngày nộp đơn đăng ký, người đăng k‎ý phải cung cấp bản sao các tài liệu về đơn đầu tiên được cơ quan có thẩm quyền xác nhận và các mẫu hoặc bằng chứng khác xác nhận giống cây trồng ở hai đơn là một và phải nộp lệ phí.

Theo baohothuonghieu.com

Ý TƯỞNG SÁNG TẠO
( Sạc điện thoại từ năng lượng mặt trời 

Nhà thiết kế Marjan Van Aubel đã hợp tác với công ty Solaronix để phát triển một chiếc bàn đặc biệt có thể tạo ra điện để sạc pin. Chiếc bàn Current Table có thể hấp thụ năng lượng mặt trời ngay cả khi không được tiếp xúc trực tiếp với ánh nắng mặt trời.

Ở cạnh bên của chiếc bàn này có một số cổng USB, người dùng chỉ cần cắm cáp USB vào đó và kết nối với thiết bị của mình thì ngay lập tức nó sẽ được sạc. 
Bên cạnh chiếc bàn này, nhà thiết kế Marjan Van Aubel còn có cả một bộ sưu tập các vật dụng bằng thủy tinh có khả năng thu nhận năng lượng ánh sáng từ một bộ cảm biến môi trường xung quanh. Chỉ cần đặt đồ vật thủy tinh này tại nơi có ánh sáng, tất cả năng lượng sẽ được thu vào một "ngân hàng năng lượng" tạm thời. Từ đó bạn có thể dùng để sạc pin cho thiết bị của mình thông qua một cổng USB.

Theo Vnereview

( Áo công nghệ giúp người mặc không lạc đường 

Công nghệ định vị GPS đã trở nên 
quen thuộc trong cuộc sống. GPS xuất hiện trong xe hơi, trong điện thoại thông minh, …
Công ty Wearable Experiments (Australia) đã kết hợp giữa thời trang và công nghệ để tạo ra chiếc áo có khả năng định vị và dẫn đường cho người mặc. Mục đích của sản phẩm là giúp người mặc có thể "ngẩng cao đầu" đi đường và không còn không phải hướng sự chú ý vào bản đồ trong smartphone. 
Nhìn bề ngoài chiếc áo này rất thời trang. Người thợ may đã khéo léo đính những bảng mạch nhỏ và đèn LED dọc hai ống tay áo. Một phần mềm cài trong điện thoại thông minh sẽ đóng vai trò là "bộ não" điều khiển chiếc áo.

Đầu tiên người mặc sẽ dùng phần mềm để tạo ra quãng đường cần đi. Tín hiệu dẫn đường sẽ được truyền liên tục từ phần mềm trong điện thoại đến bảng mạch và đèn led trong áo.

Khi người mặc áo đi bộ, lái xe hoặc đạp xe, những chiếc đèn LED trên ống tay áo sẽ báo hiệu lúc nào cần rẽ trái hoặc rẽ phải. Mỗi ống tay áo được gắn 5 chiếc đèn LED. Khi đi thẳng, cả 5 đèn cùng sáng. Càng gần đến khúc cua số lượng đèn sáng sẽ giảm. Đến đúng đoạn cần rẽ, chiếc áo sẽ "vỗ" vào vai người mặc. Nếu khúc rẽ ở phía trái, thiết bị sẽ rung bên vai trái để báo hiệu, và ngược lại sẽ rung bên vai phải nếu cần rẽ phải.

Theo khoahoc.com

( Điện sẽ được truyền tải như Internet không dây 

Katie Hall vô cùng ngạc nhiên khi nhìn thấy một bóng điện tỏa sáng ở giữa phòng mà không hề gắn với một sợi dây nào cả. Nhìn lại, bà phát hiện đó là một thí nghiệm. Bà nhớ đến hình ảnh những đường dây điện loằng ngoằng phía sau một chiếc tủ lạnh.

Katie Hall là một tiến sỹ và hiện giờ bà là Giám đốc Công nghệ tại WiTricity – một công ty mới thành lập chuyên phát triển công nghệ cộng hưởng không dây.

“Nhưng chúng tôi thực sự không đặt điện vào không khí. Những gì chúng tôi đang làm là đặt từ trường vào không khí”, bà nói. Có thể giải thích như thế này, WiTricity xây dựng một “bộ cộng hưởng nguồn” – một cuộn dây điện phát ra từ trường khi có điện. Nếu có một cuộn dây khác được đưa lại gần, sẽ có điện tích được tạo ra, mà không cần đoạn dây nào cả.

“Khi bạn mang một thiết bị vào từ trường, nó tạo ra một dòng điện trong thiết bị, và bằng cách đó bạn có thể truyền điện”, Tiến sỹ Hall giải thích. Chính vì thế, bóng đèn trong thí nghiệm trên đã bật sáng.

Bạn không phải lo lắng về rủi ro điện giật. Hall đảm bảo rằng các từ trường được dùng để truyền năng lượng “hoàn toàn an toàn” – trong thực tế, chúng cũng giống như dạng từ trường được dùng trong các bộ 
định tuyến Wi-Fi.

Nếu mọi thứ diễn ra đúng như kế hoạch của WiTricity, smartphone sẽ sạc ngay trong túi người dùng khi họ đang đi lại chứ không cần cắm vào ổ cắm điện, TV sẽ phát mà không cần đoạn dây điện nào, và xe ô tô điện sẽ tiếp nhiên liệu trong khi đang chạy trên đường phố.

Thách thức hiện nay là tăng khoảng cách mà điện có thể được truyền tải hiệu quả. Theo Hall giải thích, khoảng cách này liên quan đến kích cỡ của cuộn dây, và WiTricity muốn hoàn thiện khoảng cách truyền tải điện này. Vì vậy, WiTricity đang hy vọng về một sáng tạo mới: những chiếc pin sạc lại không dây kích cỡ AA.

Theo ictnews
PHÁT MINH SÁNG CHẾ
( Gối thông minh “trị” người ngủ ngáy

Chiếc gối thông minh được phát minh nhằm chấm dứt tình trạng ồn ào của những người ngủ ngáy và giúp cho những người khác có giấc ngủ ngon hơn.
Thiết bị này có sự trì hoãn khoảng 30 phút để đưa người dùng đi vào giấc ngủ trước khi hoạt động.

Chiếc gối có chiều cao khoảng 3 inch (7.62cm) với bảng điều khiển các nút ở phía bên giúp người dùng có thể thiết lập độ nhạy của việc phát hiện tiếng ngáy cho phù hợp với nhu 
cầu của họ.

Gối thông minh được làm bằng chất Polyurethane và được thiết kế với hình dạng lõm để ôm vừa đầu.

Theo Vietnamnet, Daily Mail

( Nắp thùng rác "ăn thịt" ruồi đoạt giải thưởng Red Dot

Giải thưởng ý tưởng thiết kế Red Dot năm 2013 vừa qua đã được trao cho một ý tưởng thú vị: chiếc thùng rác đặc biệt với nắp thùng được thiết kế nhằm "nhử" ruồi đến rồi "ăn" chúng.

Loài ruồi giấm thực ra là một loài vô thưởng vô phạt, tuy nhiên, khả năng sinh sản nhanh của chúng có thể gây ra nhiều phiền toái trong nhà bếp.
Chiếc nắp thùng rác với tên gọi Fly Catcher được thiết kế bởi hai nhà thiết kế Chang Shih-hsun và Hung Jui-yuan có cấu tạo khá đơn giản. Những khe nhỏ ở mặt dưới của nắp giúp mùi rác thải thoát ra nhằm thu hút lũ ruồi; và các khe ở mặt trên cho phép ruồi bay vào trong nhưng không thể thoát ra ngoài được. 

Một khi đã vào trong thùng, chúng sẽ cạn kiệt thức ăn mà chết. Một cửa sổ bằng nhựa trong suốt giúp bạn kiểm tra xem chúng có còn sống hay không trước khi đem thùng đi đổ rác. 

Ý tưởng này đã đạt giải nhất trong cuộc thi ý tưởng thiết kế Red Dot năm 2013 vừa qua. Mặc dù nắp thùng hở là một bất lợi vì sẽ khiến mùi rác bay ra ngoài, nhưng Fly Catcher cũng là một ý tưởng hay cho các thùng rác nhỏ trong phòng hoặc trên bàn bếp.
Một cách thường dùng để bắt ruồi giấm là trộn lẫn nước quả hoặc rượu vang với nước và nước rửa bát rồi đổ vào một chiếc cốc chẳng hạn. Vị ngọt sẽ thu hút lũ ruồi, và chúng sẽ bị dính lại trong nước xà phòng. 

Theo VIETNAM+

(  Xe đạp tre 'made in Vietnam' 

Đó là những chiếc xe đạp làm hoàn toàn bằng tay từ nguyên liệu là những thân tre mộc mạc ở vùng quê Hội An (Quảng Nam) do anh Võ Tấn Tân (xã Cẩm Thanh, TP.Hội An) đã tạo ra. Cuối năm 2011, trong một lần anh Axel Lakassen đến Hội An du lịch, một người có kỹ năng và tay nghề cao trong chế tác tre để biến ý tưởng sản xuất xe đạp tre tại Việt Nam của anh Tân thành hiện thực. 

Tân bắt đầu làm chiếc đầu tiên theo phương pháp khớp nối sườn tre thông qua các trục đấu bằng kim loại. Đây là loại xe đạp tre dễ nhất trong các loại xe đạp đang được các nước trên thế giới sản xuất. Những ngày đầu bỡ ngỡ, thiếu kinh nghiệm, chiếc xe đạp tre vẫn còn rung lắc khi đi trên đường gồ ghề. Sau đó anh Tân đã phải thí nghiệm đến 20 mẫu liên kết bằng sợi gai (được mua từ vùng núi của đồng bào dân tộc thiểu số) mới tiến hành thực hiện trên khung xe đạp. 

Mọi phương pháp anh đều tự mình tìm tòi và đúc kết. Không chỉ làm được loại xe đạp địa hình với khung sườn chịu lực theo kiểu dành cho nam, anh còn chế tạo thành công chiếc xe đạp tre dành cho nữ. Theo anh, loại khung sườn xe nữ là loại khó nhất mà đến nay nhiều nơi vẫn chưa làm được. Anh Tân khẳng định, loại xe đạp tre này ngoài việc đảm bảo an toàn khi lưu thông, còn có dáng thời trang và chịu va chạm tốt. 

Hiện anh Tân đang sản xuất chiếc thứ 3 theo kiểu kết cấu sợi tự nhiên. Trong năm nay, anh dự tính sẽ sản xuất 20 chiếc để xuất bán ra thị trường với giá từ 5 - 15 triệu đồng. 

Tân cho biết, trong tương lai anh Axel Lakassen sẽ thực hiện dự án “Vòng đời” để tạo công ăn việc làm cho người dân cũng như tạo ra sản phẩm thân thiện với môi trường thông qua chiếc xe đạp tre.

Theo thanhnien.com

ĐIỀU KIỆN ĐĂNG KÝ SÀN GIAO DỊCH THƯƠNG MẠI ĐIỆN TỬ, MẠNG XÃ HỘI, TRANG TIN ĐIỆN TỬ

I. Điều kiện xin giấy phép sàn giao dịch thương mại điện tử:

1/ Có tư cách pháp nhân, có ngành nghề kinh doanh phù hợp với nội dung hoạt động website.

2/ Có tên miền hợp lệ theo quy định.

3/ Có quy chế hoạt động phù hợp 
với nội dung website.

4/ Có mẫu hợp đồng cung cấp dịch vụ sàn giao dịch thương mại điện tử với khách hàng.

5/ Và các tài liệu chứng thực cá nhân khác theo quy định pháp luật. 

II. Điều kiện xin giấy phép trang mạng xã hội:

1/ Là tổ chức, doanh nghiệp được thành lập và hoạt động theo quy định của pháp luật Việt Nam;

2/ Có đủ phương tiện kỹ thuật, nhân sự, chương trình quản lý phù hợp với quy mô hoạt động bảo đảm cho việc cung cấp dịch vụ mạng xã hội trực tuyến không vi phạm các quy định tại Nghị định số 72, Thông tư số 07/2008/TT-BTTTT của Bộ Thông tin và Truyền thông và các quy định tại Thông tư 14/2010;

3/ Có ngành nghề kinh doanh hoặc có chức năng, nhiệm vụ phù hợp với nội dung đăng ký mạng xã hội trực tuyến;

4/ Có tên miền hợp lệ theo quy định pháp luật;

5/ Cam kết của người đứng đầu tổ chức, doanh nghiệp hoàn toàn bảo đảm cho việc cung cấp dịch vụ mạng xã hội trực tuyến không vi phạm các quy định tại Nghị định số 72, Thông tư số 07/2008/TT-BTTTT ngày 18 tháng 12 năm 2008 của Bộ Thông tin và Truyền thông và các quy định tại Thông tư 14/2010.

III. Điều kiện xin giấy phép trang tin điện tử tổng hợp:

1/ Là doanh nghiệp, có tư cách pháp nhân theo quy định pháp luật.

2/ Có nguồn tin trích dẫ hợp pháp (của ít nhất 1 tờ báo viết hoặc báo điện tử tại Việt Nam).

3/ Người chịu trách nhiệm chính của website phải tốt nghiệp cao đẳng hoặc Đại học trở lên.

4/ Website phải có tên miền hợp lệ.

5/ Phải có hồ sơ xin cấp giấy phép đầy đủ theo quy định pháp luật.

 Theo baohothuonghieu

ĐĂNG KÝ SÁNG CHẾ, GIÁI PHÁP HỮU ÍCH 

Sáng chế/ giải pháp hữu ích là sản phẩm, quy trình công nghệ, do con người tại ra chứ không phải là những gì (đã tồn tại trong thiên nhiên) được con người phát hiện ra. Thuộc tính cơ bản của sáng chế/ giải pháp hữu ích là đặc tính kỹ thuật bởi vì sáng chế/ giải pháp hữu ích là giải pháp kỹ thuật, tức là biện pháp kỹ thuật giải quyết một vấn đề. 

I. Khái niệm 

1. Sáng chế/giải pháp hữu ích?
- Sáng chế/ giải pháp hữu ích là sản phẩm, quy trình công nghệ, do con người tại ra chứ không phải là những gì (đã tồn tại trong thiên nhiên) được con người phát hiện ra. 

- Thuộc tính cơ bản của sáng chế/ giải pháp hữu ích là đặc tính kỹ thuật bởi vì sáng chế/ giải pháp hữu ích là giải pháp kỹ thuật, tức là biện pháp kỹ thuật giải quyết một vấn đề. 

2. Sáng chế/ giải pháp hữu ích có thể được thể hiện dưới 5 dạng:
- Cơ cấu là tập hợp các chi tiết có chức năng giống nhau hoặc khác nhau, liên kết với nhau để thực hiện một chức năng nhất định, ví dụ: dụng cụ, máy móc, thiết bị, chi tiết máy, cụm chi tiết máy, các sản phẩm khác, v.v... 

- Chất là tập hợp các phần tử có quan hệ tương hỗ với nhau, được đặc trưng bởi sự hiện diện, tỷ lệ và trạng thái của các phần tử tạo thành và có chức năng nhất định. Chất có thể là hợp chất hóa học, hỗn hợp chất, ví dụ: vật liệu, chất liệu, thực phẩm, dược phẩm; 

- Phương pháp là quy trình thực hiện các công đoạn hoặc hàng loạt các công đoạn xảy ra cùng một lúc hoặc liên tiếp theo thời gian, trong điều kiện kỹ thuật xác định nhờ sử dụng phương tiện xác định, ví dụ: phương pháp hoặc quy trình sản xuất, xử lý, khai thác, đo đạc, thăm dò, v.v... 

- Vật liệu sinh học là vật liệu có chứa các thông tin di truyền, có khả năng tự tái tạo hoặc được tái tạo trong hệ thống sinh học, ví dụ như tế bào, gen, cây chuyển gen; 

- Sử dụng một cơ cấu (hoặc một chất, một phương pháp, một vật liệu sinh học) đã biết theo chức năng mới là sử dụng chúng với chức năng khác với chức năng đã biết, ví dụ như sử dụng phomat làm thuốc chữa bệnh 
đau răng. 

3. Tiêu chuẩn bảo hộ sáng chế: 

- Có tính mới so với trình độ kỹ thuật trên thế giới; 

- Có trình độ sáng tạo; 

- Có khả năng áp dụng công nghiệp. 

4. Các đối tượng sau đây không được nhà nước bảo hộ: 

- Ý đồ, nguyên lý và phát minh khoa học; 

- Phương pháp và hệ thống tổ chức và quản lý kinh tế; 

- Phương pháp và hệ thống giáo dục, giảng dạy, đào tạo; 

- Phương pháp luyện tập cho vật nuôi; 

- Hệ thóng ngôn ngữ, hệ thống thông tin, phân loại, sắp xếp tư liệu; 

- Bản thiết kế và sơ đồ quy hoạch các công trình xây dựng, các đề án quy hoạch và phân vùng lãnh thổ; 

- Giải pháp chỉ đề cập đến hình dáng bên ngoài của sản phẩm, chỉ mang đặc tính thẩm mỹ mà không mang đặc tính kỹ thuật; 

- Ký hiệu quy ước, thời gian biểu, các quy tắc và các luật lệ, các dấu hiệu tượng trưng: 

- Phần mềm máy tính, thiết kế bố trí vi mạch điện tử, mô hình toán học, đồ thị tra cứu và các dạng tương tự; 

-  Giống thực vật, giống động vật; 

- Phương pháp phòng bệnh, chẩn đoán bệnh và chữa bệnh cho người và động vật; 
- Quy trình mang bản chất sinh học (trừ quy trình vi sinh) để sản xuất 
thực vật và động vật; 

- Các đối tượng trái với lợi ích xã hội, trật tự công cộng, nguyên tắc nhân đạo.

II. Các tài liệu cần có của đơn.
1. Tài liệu tối thiểu 

(a) 02 Tờ khai đăng ký sáng chế, làm theo mẫu 01-SC Phụ lục Acủa Thông tư 01/2007/TT-BKHCN; 

(b) 02 Bản mô tả sáng chế trong đó phạm vi bảo hộ sáng chế; 

(c) Chứng từ nộp phí, lệ phí. 

2. Yêu cầu đối với đơn 

(a) Mỗi đơn chỉ được yêu cầu cấp một văn bằng bảo hộ.
(b) Mọi tài liệu của đơn đều phải được làm bằng tiếng Việt. Đối với các tài liệu được làm bằng ngôn ngữ khác theo quy định tại điểm 7.3 và điểm 7.4 của Thông tư 01/2007/TT-BKHCN thì phải được dịch ra tiếng Việt; 

(c) Mọi tài liệu của đơn đều phải được trình bày theo chiều dọc trên một mặt giấy khổ A4 (210mm x 297mm), trong đó có chừa lề theo bốn phía, mỗi lề rộng 20mm, trừ các tài liệu bổ trợ mà nguồn gốc tài liệu đó không nhằm để đưa vào đơn; 

(d) Đối với tài liệu cần lập theo mẫu thì bắt buộc phải sử dụng các mẫu đó và điền đầy đủ các thông tin theo yêu cầu vào những chỗ thích hợp; 

(e) Mỗi loại tài liệu nếu bao gồm nhiều trang thì mỗi trang phải ghi số thứ tự trang đó bằng chữ số Ả-rập; 

(g) Tài liệu phải được đánh máy 
hoặc in bằng loại mực khó phai mờ, một cách rõ ràng, sạch sẽ, không tẩy xoá, không sửa chữa; trường hợp phát hiện có sai sót không đáng kể thuộc về lỗi chính tả trong tài liệu đã nộp cho Cục Sở hữu trí tuệ thì người nộp đơn có thể sửa chữa các lỗi đó, nhưng tại chỗ bị sửa chữa phải có chữ ký xác nhận (và đóng dấu, nếu có) của người nộp đơn; 

(h) Thuật ngữ dùng trong đơn phải là thuật ngữ phổ thông (không dùng tiếng địa phương, từ hiếm, từ tự tạo). Ký hiệu, đơn vị đo lường, phông chữ điện tử, quy tắc chính tả dùng trong đơn phải theo tiêu chuẩn Việt Nam; 

(i) Đơn có thể kèm theo tài liệu bổ trợ là vật mang dữ liệu điện tử của một phần hoặc toàn bộ nội dung tài liệu đơn; 

(k) Đơn đăng ký sáng chế phải đáp ứng đầy đủ yêu cầu về số lượng bản tài liệu, mẫu, bản vẽ... 

(l) Sáng chế nêu trong đơn phải được phân loai theo Bảng phân loại sáng chế quốc tế.
Theo hotrotuvan.gov.vn


HOẠT ĐỘNG CHUNG
Cuộc họp lần thứ 43 Nhóm Công tác về Hợp tác Sở hữu trí tuệ các nước ASEAN (AWGIPC 43) 

Từ ngày 25-28/2/2014, tại Siem Reap, Cam-pu-chia đã diễn ra Cuộc họp lần thứ 43 Nhóm Công tác về Hợp tác Sở hữu trí tuệ các nước ASEAN (AWGIPC 43). Tham dự Cuộc họp có đại diện Ban thư ký ASEAN và các đại biểu đến từ cơ quan sở hữu trí tuệ các nước ASEAN. Đoàn Việt Nam do Cục trưởng Cục Sở hữu trí tuệ Tạ Quang Minh dẫn đầu tham gia Cuộc họp.

Cuộc họp nhằm cập nhật, đánh giá kết quả triển khai Kế hoạch hành động của ASEAN về sở hữu trí tuệ giai đoạn 2011-2015 để thực hiện các mục tiêu của Cộng đồng kinh tế ASEAN đến năm 2015. Cho đến nay, các nước ASEAN đã hoàn thành 6 trong tổng số 26 Sáng kiến nằm trong Kế hoạch hành động trên. 
Liên quan đến hợp tác với các đối tác của ASEAN, Cuộc họp cũng đã rà soát và xây dựng Kế hoạch hợp tác cho năm 2014 với từng đối tác cụ thể như Tổ chức Sở hữu trí tuệ Thế giới (WIPO), Australia-New Zealand, Trung Quốc, Liên minh châu Âu (EU), Cơ quan Sáng chế châu Âu (EPO), Cơ quan Sáng chế Nhật Bản (JPO) và Cơ quan Sáng chế và Nhãn hiệu Hoa Kỳ (USPTO).

Trong thời gian diễn ra Cuộc họp AWGIPC 43, các nước ASEAN cũng đã tổ chức các Cuộc họp tham vấn với các đối tác của ASEAN như USPTO và đã thông qua Kế hoạch hợp tác cho năm 2014; với JPO để xây dựng Kế hoạch hợp tác cho giai đoạn 2014-2015 và dự kiến sẽ thông qua Kế hoạch này tại Cuộc họp AWGIPC 44 sắp tới; với WIPO để yêu cầu hỗ trợ các nước ASEAN tiến hành nghiên cứu đánh giá kết quả đạt được trong việc triển khai Kế hoạch hành động của ASEAN về sở hữu trí tuệ giai đoạn 2011-2015 và giai đoạn hậu 2015; với Dự án ECAP III để thông qua Kế hoạch hợp tác năm 2014.

Đặc biệt, tại Cuộc họp AWGIPC 43 các nước ASEAN và EPO đã ký kết Bản ghi nhớ hợp tác về sở hữu công nghiệp giữa cơ quan sở hữu trí tuệ các nước ASEAN và EPO. Việc ký kết Bản ghi nhớ hợp tác này đánh dấu một bước tiến quan trọng trong hợp tác về sở hữu công nghiệp giữa cơ quan sở hữu trí tuệ các nước ASEAN và EPO.

Theo hotrotuvan.gov.vn

Kỷ lục mới về số lượng đơn xin cấp bằng sáng chế 

Ngày 13/3, Tổ chức Sở hữu trí tuệ thế giới Liên hợp quốc (WIPO) đã công bố báo cáo hàng năm cho thấy số đơn đăng ký cấp bằng sáng chế toàn cầu đã tăng lên mức kỷ lục, lần đầu tiên vượt mốc 200.000 đơn, trong đó Mỹ và Trung Quốc là động lực chính cho tốc độ tăng trưởng này.
Ông Francis Gurry, Tổng giám đốc WIPO, cho biết kỷ lục mới về hồ sơ cấp bằng sáng chế quốc tế cho thấy tầm quan trọng của sở hữu trí tuệ trong tiến trình sáng tạo toàn cầu.

Theo báo cáo của WIPO, tỷ lệ đơn của Mỹ và Trung Quốc chiếm tương ứng là 56% và 29% trong tổng số 205.300 đơn xin cấp bằng sáng chế theo Hệ thống hiệp ước hợp tác sáng  chế (PCT).

Theo hệ thống này, những đơn xin cấp bằng sáng chế quốc tế có thể được bảo vệ phát minh của mình tại 148 quốc gia. Như vậy, số lượng đơn xin cấp bằng sáng chế năm 2013 đã tăng 5,1% so với 194.400 đơn trong năm 2012.

Số đơn xin cấp nhãn hiệu thương mại độc quyền cũng tăng 6,4%, lên 46.829 đơn, con số kỷ lục được ghi nhận. Cùng với việc đầu tư mạnh cho nghiên cứu và phát triển, ngành công nghiệp ôtô đã có mức tăng đột biến về đơn xin cấp bằng sở hữu trí tuệ trong ba năm qua.

Số đơn đăng ký bằng sáng chế sở hữu trí tuệ tăng nhanh so với thời trước khủng hoảng là dấu hiệu tích cực hỗ trợ cho quá trình phục hồi tăng trưởng toàn cầu những năm tới./.

Theo TTXVN

Việt Nam và Phần Lan ký kết Hiệp định Chương trình đổi mới sáng tạo (IPP) giai đoạn 2 

Chương trình được thực hiện trong 4 năm (2014 - 2018) do Bộ Khoa học và Công nghệ là cơ quan chủ quản. Trong tổng số vốn đầu tư thì phía Phần Lan sẽ viện trợ không hoàn lại 9,9 triệu Euro; còn lại 1,1 triệu Euro 
là vốn đối ứng của Việt Nam.

Mục tiêu chính của IPP giai đoạn 2  là tập trung hỗ trợ hoàn thiện các văn bản quy phạm pháp luật về khoa học công nghệ; tăng cường đổi mới sáng tạo; hỗ trợ, phát triển các sản phẩm cấp vùng; hình thành đội ngũ chuyên gia tư vấn đổi mới công nghệ để hỗ trợ các doanh nghiệp...

Phát biểu tại buổi ký kết, Bộ trưởng Nguyễn Quân cho biết, giai đoạn này sẽ góp phần cùng với nỗ lực của Bộ trong việc tiếp tục đổi mới để tạo ra những đột phá trong lĩnh vực khoa học công nghệ; tạo điều kiện gắn kết giữa nhà khoa học, doanh nghiệp, từ đó có những sản phẩm mang giá trị hàm lượng khoa học cao.

Giai đoạn 1 của dự án IPP (2009 - 2014) với tổng kinh phí 7,19 triệu Euro đã đạt được những kết quả tốt; trong đó vốn viện trợ không hoàn lại của Phần Lan chiếm 89%. IPP được phía Phần Lan đánh giá cao và được xem là một trong những dự án trọng điểm của nước này để hỗ trợ Việt Nam.

Theo khoahoc.com.vn

Người dân tự kiểm tra, khiếu nại hàng giả trên mạng 

Ngày 18.2, Viện Kiểm nghiệm an toàn vệ sinh thực phẩm quốc gia, Cổng thông tin điện tử chính phủ và Cty CP Vnet phối hợp cùng khai trương Chuyên trang “Thực phẩm và Tiêu dùng” và Hệ thống Xác thực V-
True.

Đây là kênh thông tin kết nối trực tiếp giữa người dân với các cơ quan chính phủ. Hệ thống tin nhắn tra cứu mã cấp kiểm nghiệm vệ sinh an toàn thực phẩm; hỗ trợ bảo vệ lợi ích chính đáng của doanh nghiệp và người tiêu dùng. Hệ thống Xác thực V-True là công cụ giúp người tiêu dùng tra cứu nguồn gốc, xuất xứ và mã cấp kiểm nghiệm vệ sinh an toàn thực phẩm của các sản phẩm đang lưu hành trên thị trường.

Theo laodong.com.vn

SHTT VỚI DOANH NGHIỆP
Trao giải thưởng chất lượng quốc gia, quốc tế năm 2013 

Sáng 16/3, 82 doanh nghiệp Việt Nam xuất sắc nhất đã được vinh danh tại Lễ trao giải thưởng chất lượng Quốc gia, Giải thưởng Chất lượng Quốc tế châu Á-Thái Bình Dương (GPEA) năm 2013. 

Phó Thủ tướng Vũ Đức Đam và Phó Chủ tịch nước Nguyễn Thị Doan đã trao giải Vàng và Bằng khen của Thủ tướng Chính phủ tặng 20 doanh nghiệp xuất sắc đoạt giải Vàng Chất lượng quốc gia năm 2013.

Đặc biệt, hai doanh nghiệp Việt Nam được Tổ chức Chất lượng Châu Á-Thái Bình Dương trao tặng Giải thưởng Chất lượng Quốc tế châu Á-Thái Bình Dương (giải thưởng quốc tế GPEA) là Ngân hàng thương mại cổ phần công thương Việt Nam - Vietinbank (Giải Nhất loại hình Doanh nghiệp dịch vụ lớn) và Công ty cổ phần Traphaco (Giải Nhì loại hình doanh nghiệp sản xuất lớn).

Phát biểu tại lễ trao giải, Phó Thủ tướng Chính phủ Vũ Đức Đam kêu gọi cộng đồng doanh nghiệp Việt Nam chú trọng nâng cao công nghệ, tăng năng suất, chiến thắng trên thị trường nội địa. Cùng cạnh tranh nhưng hợp tác, chia sẻ để các thương hiệu tỏa sáng trên thị trường quốc tế.

Giải thưởng Chất lượng Quốc gia do Tổng cục Tiêu chuẩn Đo lường Chất lượng – Bộ Khoa học và Công nghệ tổ chức, là một hình thức tôn vinh, khen thưởng hàng năm ở cấp quốc gia của Thủ tướng Chính phủ cho các tổ chức, doanh nghiệp đạt thành tích xuất sắc về chất lượng trong sản xuất, kinh doanh và dịch vụ. Đây là cơ hội giúp các doanh nghiệp Việt Nam nâng cao vị thế các sản phẩm, hàng hóa và dịch vụ, tăng cường năng lực, khả năng cạnh tranh và hội nhập trên thị trường trong nước và quốc tế...

Giải thưởng được xét tặng dựa trên bảy tiêu chí. Tổng số điểm tối đa của bảy tiêu chí là 1000 điểm. Doanh nghiệp được xét tặng giải thưởng phải có số điểm từ 600 điểm trở lên. Doanh nghiệp được xét Giải Vàng Chất lượng Việt Nam phải có số điểm từ 800 điểm trở lên.

Từ năm 1996 đến 2013, hơn 1.500 
lượt doanh nghiệp đã được trao tặng Giải thưởng Chất lượng Quốc gia và 31 doanh nghiệp được trao giải GPEA.

Theo Thông tin ĐT Chính phủ

Giúp học sinh nghiên cứu, sáng tạo khoa học, kỹ thuật

Nhằm khuyến khích học sinh nghiên cứu, sáng tạo khoa học, kỹ thuật (KHKT) và vận dụng những kiến thức đã học trong nhà trường, xã hội vào giải quyết các vấn đề thực tiễn, từ năm 2013, Bộ Giáo dục và Ðào tạo (GD và ÐT) tổ chức cuộc thi KHKT cấp quốc gia dành cho học sinh THPT. Năm nay, cuộc thi được tổ chức ở hai điểm là khu vực phía bắc tại tỉnh Vĩnh Phúc và khu vực phía nam tại tỉnh Cần Thơ.

Thông qua cuộc thi, không chỉ các em học sinh có dự án mà nhiều học sinh khác có thêm động lực trong quá trình học tập, nghiên cứu KHKT và thúc đẩy việc thực hành tiếng Anh. Mới là năm thứ hai, nhưng cuộc thi đã thu hút thêm năm đơn vị tham dự  và số dự án tăng gấp hai lần.

Theo khoahocphothong.com

S&B Law đăng ký thành công Nhãn hiệu “K+ & Hình” tại Việt Nam, Lào và Campuchia 

K+ là dịch vụ truyền hình+ vệ tinh được cung cấp bởi công ty TNHH truyền hình số vệ tinh Việt Nam (VSTV) liên doanh đầu tiên giữa hai cơ quan truyền thông hàng đầu của Việt Nam và Tập đoàn Truyền thông Pháp là VTV/VCTV và Canal+/Canal Overseas.

Ứng dụng nền tảng DTH (direct-to-home) và những công nghệ truyền hình tiên tiến nhất trên thế giới hiện nay, dịch vụ truyền hình vệ tinh K+ phủ song toàn quốc, mang lại sự khác biệt về chất lượng hình ảnh và âm thanh công nghệ số.

S&B Law là một công ty luật, một đại diện sở hữu trí tuệ có uy tín và chuyên nghiệp, là nhà cung cấp dịch vụ pháp lý cho K+ tiến hành thủ tục xác lập quyền sở hữu trí tuệ cho các sản phẩm của K+ tại 3 nước Đông dương gồm Việt Nam, Lào và Campuchia. Quá trình đăng ký này đã thành công và nhãn hiệu K+ đã được bảo hộ tại 3 quốc gia này.

Theo Baohothuonghieu

Tập huấn xác lập và bảo vệ quyền sở hữu trí tuệ của doanh nghiệp
Ngày 17-3, UBND TP. Vũng Tàu phối hợp với Công ty Luật và tư vấn ALIAT LEGAL tổ chức tập huấn “xác lập và bảo vệ quyền sở hữu trí tuệ của doanh nghiệp” tại hội trường UBND TP. Vũng Tàu.

Tham dự buổi tập huấn có bà Trương Thị Hường, Phó Chủ tịch TP. Vũng Tàu, ông Phạm Đức Dục, Trưởng phòng Quản lý khoa học cơ sở (Sở KH&CN tỉnh), lãnh đạo các phòng, ban UBND TP. Vũng Tàu, lãnh đạo các UBND phường, xã cùng 40 doanh nghiệp trên địa bàn TP. Vũng Tàu.

Tại buổi tập huấn, bà Trương Thị Hường cho biết, các doanh nghiệp trên địa bàn thành phố đã bước đầu xác lập và bảo hộ quyền sỡ hữu trí tuệ, nhiều nhãn hàng đã được đăng ký bảo hộ như: nhãn xuồng cơm vàng, hào Long Sơn…Tuy nhiên, phần lớn các doanh nghiệp Vũng Tàu vẫn còn lúng túng trong việc thay đổi nhận thức về giá trị thương hiệu đối với doanh nghiệp và chưa thật sự chú trọng đầu tư để xây dựng giá trị thương hiệu. Trong khi đó, doanh nghiệp trên địa bàn thành phố đóng góp 70% doanh thu về thương mại, 53% doanh thu về hải sản, 30% doanh thu về công nghiệp của cả tỉnh; đang tiếp tục trong quá trình hoà nhập với kinh tế thế giới nên việc thay đổi nhận thức về giá trị thương hiệu cũng như đầu tư đúng mức cho xây dựng và phát triển thương hiệu là nhu cầu cấp thiết. Buổi tập huấn nhằm cung cấp thêm kiến thức, kinh nghiệm về xác lập, xây dựng nhãn hiệu và chỉ dẫn địa lý đối với các đặc sản địa phương, …
Theo Sở KH&CN
Góp ý dự thảo lần 2 việc xác nhập hai chương trình KH&CN hỗ trợ doanh nghiệp nâng cao năng suất chất lượng

Ngày 14-03, Sở Khoa Học và Công 
Nghệ tỉnh họp góp ý dự thảo lần thứ 2 cho “Chương trình khoa học công nghệ hỗ doanh nghiệp nâng cao năng suất và chất lượng sản phẩm, hàng hoá tỉnh Bà Rịa – Vũng Tàu giai đoạn 2014-2020”.

Đồng chí giám đốc Sở KH&CN Mai Thanh Quang làm chủ trì buổi làm việc và trình bày nội dung góp ý là việc xác nhập “Chương trình khoa học công nghệ hỗ doanh nghiệp giai đoạn 2011-2015 tỉnh Bà Rịa – Vũng Tàu” và “Dự án nâng cao năng suất và chất lượng sản phẩm, hàng hoá của doanh nghiệp vừa và nhỏ tỉnh Bà Rịa – Vũng Tàu giai đoạn 2011-2015” thành một là “Chương trình khoa học công nghệ hỗ doanh nghiệp nâng cao năng suất và chất lượng sản phẩm, hàng hoátỉnh Bà Rịa – Vũng Tàu giai đoạn 2014-2020”. Tại buổi làm việc có đại diện của Sở Tài Chính, Sở Kế Hoạch Đầu Tư, Sở Công Thương, Sở Văn Hoá Thể Thao Du Lịch, Sở Nông Nghiệp, Chi cục bảo vệ môi trường, Liên minh hợp tác xã đã đóng góp những ý kiến rất thiết thực và cụ thể xoay quanh nội dung, quy mô, mức hỗ trợ của chương trình. 

Nội dung của chương trình sau khi xác nhập sẽ phù hợp và tạo điều kiện thuận lợi thu hút các doanh nghiệp trong tỉnh tham gia nhằm nâng cao năng suất, chất lượng sản phẩm và tạo vị thế cạnh tranh trong xu thế hội nhập kinh tế đất nước. 

Theo Sở KH&CN[image: image1.png]
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