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BẢO HỘ QUYỀN SỞ HỮU TRÍ TUỆ TRONG BỐI CẢNH HỘI NHẬP
Mới đây, Văn phòng Sáng chế và nhãn hiệu Mỹ  (United State Patent and Trademark Office) vừa cấp giấy chứng nhận bảo hộ độc quyền cho 2 nhãn hiệu "gạo Nàng thơm Chợ Đào” và "thanh Long Châu Thành - Long An”. Giấy chứng nhận này có hiệu lực trong vòng 10 năm.
Nhãn hiệu bảo hộ được bảo đảm 3 quyền cơ bản: độc quyền sử dụng, có quyền ngăn cấm hành vi sử dụng của bất kỳ hành vi sử dụng của bất kỳ cơ sở sản xuất cùng ngành nghề trên lãnh thổ được bảo hộ; được quyền chuyển giao quyền sử dụng, ký kết các hợp đồng hợp tác, hợp đồng chuyển giao lisence cho bất kỳ đối tác nào khác trên lãnh thổ được bảo hộ; được quyền yêu cầu cơ quan thực thi pháp luật bảo vệ nhãn hiệu của mình khi có người khác xâm phạm.

Bảo hộ quyền sở hữu trí tuệ (SHTT) ngày càng trở nên quan trọng trong việc thúc đẩy sự sáng tạo, phát triển nền kinh tế, văn hóa và trở thành điều kiện tiên quyết trong hội nhập quốc tế của mỗi quốc gia. Vì vậy, tiếp tục nâng cao nhận thức cho người dân, các tổ chức và cá nhân có liên quan, nhằm đưa Luật Sở hữu trí tuệ vào cuộc sống là điều cần thiết...

Ở Việt Nam, bảo hộ SHTT là một lĩnh vực còn khá mới mẻ. Song, ý tưởng về bảo hộ SHTT mà trước tiên là quyền tác giả đã được ghi nhận ngay từ bản Hiến pháp đầu tiên năm 1946 (Điều 10, 12, 13). Nhà nước Việt Nam dân chủ cộng hòa đã thừa nhận quyền tự do ngôn luận, tự do xuất bản của công dân, quyền nghiên cứu khoa học, sáng tác văn học, nghệ thuật và bảo đảm quyền tư hữu tài sản cùng quyền lợi của trí thức. Năm 1986 đánh dấu một mốc mới trong hoạt động bảo hộ sở hữu trí tuệ nói chung và quyền tác giả nói riêng: Chính phủ nước Cộng hòa xã hội chủ nghĩa Việt Nam đã ban hành Nghị định 142/CP - văn bản riêng biệt đầu tiên để điều chỉnh các quan hệ xã hội về quyền tác giả. Từ đó đến nay còn có nhiều văn bản, sửa đổi thể hiện một bước tiến đáng kể trong hoạt động lập pháp về lĩnh vực bảo hộ sở hữu trí tuệ.

Với mong muốn nhanh chóng hội nhập với thế giới và mở đường cho hoạt động đầu tư nước ngoài, Việt Nam đã xây dựng một Chương trình về sở hữu trí tuệ nói chung mà mục tiêu tổng quát là làm cho hệ thống sở hữu trí tuệ của Việt Nam phù hợp hoàn toàn với TRIPS vào ngày 1/1/2000. Đây là ngày mà Hiệp định TRIPS ấn định cho các nước thành viên Tổ chức Thương mại thế giới là nước đang phát triển hoặc đang chuyển đổi nền kinh tế phải đáp ứng các tiêu chuẩn về sở hữu trí tuệ của hiệp định. Tiến sĩ Markus Cornaro, Đại sứ – Trưởng phái đoàn đại diện Uỷ ban Châu Âu tại Việt Nam cho biết: “Quyền sở hữu trí tuệ khuyến khích các hoạt động sáng tạo và đổi mới. Chúng mang lại sự tin tưởng cho chủ sở hữu khi chuyển giao kiến thức, công nghệ và bí quyết. Không thể nói hết về nhu cầu phát triển một hệ thống bảo hộ quyền sở hữu trí tuệ hiện đại, vận hành trôi chảy và được thực thi một cách đầy đủ. Đó là tâm điểm cho việc phát triển các quan hệ thương mại và đầu tư dài hạn và lành mạnh, tạo cơ sở cho việc chuyển giao công nghệ thành công giữa các bên”.

Quyền sở hữu trí tuệ đang khẳng định vai trò không thể thiếu trong quá trình hình thành một nền kinh tế toàn diện và pháttriển bền vững. Chứng chỉ về quyền sở hữu trí tuệ là vật chứng bảo đảm cho thành công của mỗi doanh nhân tiến vào thị trường thế giới. Trong tiến trình hội nhập kinh tế quốc tế, các doanh nghiệp nước ta buộc phải tham gia môi trường cạnh tranh quốc tế với cường độ cao, với những yêu cầu chặt chẽ về thực thi các quy định về sở hữu công nghiệp. Đây cũng là một trong những vấn đề mà các đối tác quốc tế quan tâm trong tiến trình đàm phán gia nhập Tổ chức Thương mại thế giới của nước ta. Bà Virginia Foote, Phó Chủ tịch, hội đồng thương mại Việt – Mỹ cho biết: “Tôi cho rằng sở hữu trí tuệ cũng là vấn đề lớn của Việt Nam. Ở đây, Việt Nam đã thực hiện vấn đề về sở hữu trí tuệ như thế nào. Tất nhiên là Việt Nam sẽ thực hiện tốt vấn đề về sở hữu trí tuệ. Tuy nhiên, trong tiến trình hội nhập, cũng có một số nước đã vào Tổ chức Thương mại thế giới không thực hiện được cam kết và đấy cũng là vấn đề đặt ra cho Việt Nam. Chúng tôi cũng đang xem xét những chuẩn mực mà Việt Nam đã cam kết sẽ được thực hiện trên thực tế như thế nào”.

Nâng cao ý thức coi trọng sở hữu trí tuệ

Vi phạm quyền sở hữu trí tuệ không chỉ là tình trạng phổ biến ở Việt Nam, mà các quốc gia khác trên thế giới cũng như vậy, kể cả các nước phát triển như Mỹ, Đức, Pháp… Tuy nhiên, điểm yếu của Việt Nam là không chỉ riêng người dân chưa nhận thức về sở hữu trí tuệ, mà ngay cơ quan quản lý và cộng đồng doanh nghiệp cũng chưa coi trọng vấn đề này.

Trong môi trường kinh tế thị trường hiện nay, đăng ký nhãn hiệu, kiểu dáng sáng chế là cách bảo hộ quyền lợi thiết thực trong kinh doanh của doanh nghiệp. Trong số 95.000 nhãn hiệu đăng ký bảo hộ tại Cục Sở hữu Công nghiệp Việt Nam, chỉ 20% là của doanh nghiệp Việt Nam. Đa số nhãn hiệu đăng ký lại là của các doanh nghiệp tư nhân, rất ít doanh nghiệp nhà nước tham gia.

Cần phải nhìn nhận một thực tế là, quyền sở hữu trí tuệ ở Việt Nam bị xâm phạm ngày càng phức tạp. Hàng giả, hàng nhái, hàng sao chép, hàng lậu… đang được bày bán công khai ở mọi nơi. Nguy cơ này sẽ ngày càng tăng khi mà chúng ta mở cửa rộng rãi hơn. Ý thức của người tiêu dùng cũng là vấn đề đáng lo ngại. Nguyên nhân của hiện tượng này do giá bán hàng giả chỉ bằng 1/3 đến 1/10 giá của hàng thật nên người tiêu dùng biết là hàng giả nhưng vẫn dùng vì “giá rẻ”.

Trong xu thế toàn cầu hoá hiện nay, sở hữu trí tuệ là một công cụ đắc lực đối với việc phát triển kinh tế – xã hội của các quốc gia. Thực tiễn cho thấy, nhiều công ty, nhiều doanh nghiệp trên thế giới đã rất thành công và trở nên nổi tiếng nhờ khai thác có hiệu quả quyền sở hữu trí tuệ. Đối với các doanh nghiệp nước ta, quyền sở hữu trí tụê cũng đóng một vai trò quan trọng, đặc biệt trong tiến trình hội nhập kinh tế quốc tế hiện nay.

“Nhiều người cứ lo lắng về việc hội nhập thì các điều khoản về sở hữu trí tuệ, bảo vệ quyền sáng chế… của nước ngoài sẽ áp chế khả năng hoạt động của DN Việt Nam. Thật ra tình hình cũng có những điểm rất tích cực, chẳng hạn VN là quốc gia đa dạng sinh học thứ 9 thế giới, và chúng ta phải biết biến điều này thành lợi thế rất lớn của mình trong việc hội nhập về sở hữu trí tuệ, bởi chính những nông sản, thảo dược… cũng là những điểm sáng về sáng chế, đổi mới và có thể được cấp bằng bảo hộ toàn cầu, xuất khẩu chất xám ra các quốc gia khác trên toàn thế giới” – ông Phạm Phi Anh, Phó cục trưởng Cục Sở hữu Trí tuệ (Bộ Khoa học và Công nghệ) khẳng định.

Trong bối cảnh hội nhập kinh tế và cạnh tranh toàn cầu, vấn đề bảo vệ quyền Sở hữu trí tuệ trở nên đặc biệt quan trọng và trở thành mối quan tâm hàng đầu trong quan hệ kinh tế quốc tế. Từ khi Việt Nam trở thành thành viên chính thức của Tổ chức Thương mại Thế giới, vấn đề bảo vệ quyền Sở hữu trí tuệ, chống sản xuất, buôn bán hàng giả ngày càng được quan tâm hơn. Tuy nhiên, thực tế cũng cho thấy, tình trạng xâm phạm quyền Sở hữu trí tuệ ở nước ta hiện nay vẫn khá phổ biến và ngày càng phức tạp, đòi hỏi phải tiếp tục có những giải pháp mạnh mẽ và có hiệu quả hơn.

Tổng hợp
06 DOANH NGHIỆP BÀ RỊA- VŨNG TÀU ĐOẠT GIẢI CUỘC THI SÁNG TẠO KỸ THUẬT
Ngày 31/3/2014 diễn ra lễ trao giải Hội thi Sáng tạo kỹ thuật toàn quốc lần thứ 12 (2012-2013). Tỉnh Bà Rịa Vũng Tàu có 06 giải pháp được đoạt giải, trong đó có 1 giải nhất, hai giải ba và ba giải khuyến khích. Cuộc thi được phát động từ giữa năm 2012, đến tháng 11/2013, BTC đã thành lập Hội đồng BGK và 1 tháng làm việc  để đánh giá và tuyển chọn các giải pháp vào vòng chung khảo. 

Ngày 14/7/2006, Thủ tướng Chính phủ ban hành Quyết định số 165/2006/QÐ-TTg về tổ chức Hội thi sáng tạo kỹ thuật trong phạm vi cả nước. Triển khai quyết định nói trên, các tỉnh, thành phố và bộ, ngành đã thành lập Ban tổ chức hội thi. Hội thi Sáng tạo kỹ thuật toàn quốc lần thứ 12 (2012 - 2013) đã có 45 bộ, ngành và tỉnh, thành phố tổ chức hội thi. Ban tổ chức các địa phương và các bộ, ngành đã xét hàng nghìn giải pháp tham gia hội thi cấp cơ sở, cấp tỉnh, thành phố và chọn ra được 552 giải pháp gửi cho Ban tổ chức Hội thi toàn quốc. Các giải pháp dự thi được chia theo sáu lĩnh vực: Công nghệ thông tin, điện tử, viễn thông; cơ khí tự động hóa, xây dựng, giao thông vận tải; vật liệu, hóa chất, năng lượng; nông, lâm, ngư nghiệp, tài nguyên môi trường; y, dược; giáo dục, đào tạo và các lĩnh vực khác. Tỉnh Bà Rịa Vũng Tàu là một trong những tỉnh có nhiều giải pháp dự thi với 34 giải pháp, tỉnh Quảng Nam có 47 giải pháp, TP Ðà Nẵng có 39 giải pháp, TP Hồ Chí Minh có 31 giải pháp, tỉnh Ðồng Tháp có 24 giải pháp, TP Cần Thơ có 23 giải pháp, tỉnh Hải Dương có 17 giải pháp,...

 Sau khi nhận được các giải pháp do các tỉnh, thành phố gửi về hội đồng giám khảo xem xét, đánh giá các giải pháp một cách trung thực, khách quan. Căn cứ vào kết quả chấm điểm của hội đồng giám khảo, Ban tổ chức Hội thi toàn quốc đã ký quyết định trao giải thưởng cho 88 giải pháp bao gồm: 5 giải nhất; 11 giải nhì; 24 giải ba; 48 giải khuyến khích thuộc sáu lĩnh vực.

Trong số các tỉnh, thành phố tham dự hội thi có 33 tỉnh, thành phố có giải pháp đoạt giải, Bà Rịa - Vũng Tàu cũng là một trong các tỉnh, thành phố đoạt nhiều giải thưởng với 06 giải thưởng, TP Hồ Chí Minh đoạt 07 giải, TP Ðà Nẵng đoạt 07 giải, tỉnh Quảng Ninh đoạt 07 giải, tỉnh Thanh Hóa đoạt năm giải, tỉnh Lâm Ðồng đoạt 05 giải, tỉnh Hải Dương đoạt 04 giải, tỉnh Quảng Nam đoạt 04 giải...

Bên cạnh đó, Ban tổ chức cũng đề nghị Tổ chức Sở hữu trí tuệ thế giới trao Giải thưởng WIPO cho giải pháp theo lĩnh vực: Giải pháp xuất sắc nhất "Sử dụng tàu định vị động lực học DP2 lắp đặt ống dẫn dầu trạm rót dầu không bến - FSO" của tác giả Ðỗ Văn Phúc thuộc xí nghiệp xây lắp, khảo sát và sửa chữa các công trình khai thác dầu khí – Vietsovpetro.

Hai giải pháp “Mũ hơi bảo vệ dành cho người đi xe đạp thông thường” của tác giải Võ Văn Bé, Công ty Cổ phần sản xuất thương mại xuất nhập khẩu ViTHY, TP. Vũng Tàu và giải pháp “Cụm công trình các thiết bị phụ trợ trong dịch vụ địa vật lý giếng khoan của tác giả Nguyễn Xuân Quang thuộc Xí nghiệp Địa vật lý giếng khoan - Liên doanh Việt – Nga Vietsovpertro (L&TD) đạt giải ba. Ba giải pháp “Ứng dụng Visuale Basic thiết kế bài giảng PowerPoint Intreractive nâng cao hứng thú và kết quả học tập cho học sinh” của tác giả Nguyễn Thị Thuý thuộc Trường THPT Nguyễn Du, huyện Châu Đức, tỉnh Bà Rịa - Vũng Tàu. Nghiên cứu phát triển hệ thống phần mềm ứng dụng điện toán đám mây Sao Việt và Giải pháp quản lý và điều hành bán hàng đa lĩnh vực từ xa trên diện rộng spro của tác giả Vũ Việt Chiến thuộc Công ty Giải pháp và công nghệ Sao Việt - Bà Rịa - Vũng Tàu; Giải pháp “Tháo, lắp và vận chuyển khung cụm tời câu FAVELLE-FAVCO S/N:N 1049 - giàn PPD-30.000 của tác giả Lê Tuấn Minh thuộc Xưởng SCTBCD-CCDVSX - Xí nghiệp khai thác dầu khí - Liên doanh Việt Nga Vietsovpetro, TP. Vũng Tàu.

GS. TSKH. NGND Nguyễn Thiện Phúc cho rằng: Ðể phong trào lao động sáng tạo có thể đáp ứng được những đòi hỏi của thị trường cạnh tranh khốc liệt ngày nay, các cấp có thẩm quyền cần quan tâm đến yêu cầu về tính mới và sáng tạo trong hoạt động khoa học. Cần mở các lớp tập huấn nâng cao kiến thức về phương pháp và kỹ năng trong nghiên cứu sáng tạo, tổ chức triển lãm, hội thảo, giao lưu về những nội dung khoa học công nghệ trong các công trình đoạt giải, sản xuất thử và nhân rộng một số kết quả nổi bật, v.v.

Hiện nay, Bộ Khoa học và Công nghệ đã và đang xây dựng các dự án trong hai chương trình của Nhà nước về hỗ trợ đổi mới và sáng tạo khoa học, có tài trợ lớn của Phần Lan và Ngân hàng Thế giới. Các chương trình đó cần có sự tham gia triển khai của Quỹ VIFOTEC nhằm tổ chức hỗ trợ cho phong trào lao động sáng tạo trên toàn quốc trong lĩnh vực khoa học và công nghệ.

Hội thi Sáng tạo kỹ thuật không chỉ vinh danh các tác giả đoạt giải mà còn góp phần dẫn hướng phong trào lao động sáng tạo để ngày càng phục vụ thiết thực hơn cho sự phát triển kinh tế - xã hội của đất nước. Vậy, việc nâng cao tính mới và sáng tạo trong các tiêu chí của các hội thi đã trở thành bức thiết.

Tổng hợp
NÔNG SẢN BÀ RỊA - VŨNG TÀU: KHÔNG THƯƠNG HIỆU KHÓ ĐỨNG VỮNG
Sự kiện Cục Sở hữu trí tuệ (thuộc Bộ KH&CN) trao giấy đăng ký nhãn hiệu cho sản phẩm nhãn xuồng cơm vàng, mãng cầu ta,  muối Bà Rịa là một tin vui cho bà con nông dân ở Bà Rịa - Vũng Tàu. Những nông sản này đã có tên riêng, sẵn sàng cạnh tranh với các sản phẩm nông sản tương tự của các địa phương khác. Tuy nhiên, ở tỉnh BR-VT còn nhiều đặc sản khác cũng cần một thương hiệu.

Nông dân chịu thiệt vì sản phẩm không thương hiệu

Thời tiết thuận lợi, nắng gió nhiều, độ mặn nước biển cao hơn các tỉnh, thành khác nên Bà Rịa - Vũng Tàu là địa phương có nghề sản xuất muối lâu đời (khoảng 160 năm). Nghề muối là nghề truyền thống tại huyện Long Điền (xã An Ngãi) và TP. Vũng Tàu (xã Long Sơn). Thời gian qua, với sự hỗ trợ của tỉnh, nhiều diêm dân đã đầu tư sản xuất muối sạch theo phương pháp trải bạt. Với việc được cấp giấy đăng ký nhãn hiệu, hy vọng từ nay hạt muối của tỉnh được quảng bá rộng rãi người tiêu dùng, góp phần bảo đảm việc kiểm soát chất lượng, xúc tiến thương mại có hiệu quả.

Trên địa bàn tỉnh có nhiều nông sản nổi tiếng, chất lượng tốt nhưng chưa có thương hiệu riêng. Do đó, cũng như tình trạng chung của nông dân cả nước, sản phẩm nông nghiệp của tỉnh vẫn bị thua thiệt, chưa mang lại giá trị kinh tế cao. 
Nói về sự thua thiệt của nông sản do chưa có thương hiệu, ông Ninh Đức Bảo, Chủ tịch Hội Nông dân huyện Xuyên Mộc cũng làm một phép tính, lợi nhuận trong khâu bán hàng của sản xuất nông nghiệp chiếm 50-80% tùy từng mặt hàng, từng thời điểm. Tuy nhiên, do những hạn chế về sản xuất manh mún, nhỏ lẻ, bị thương lái ép giá, vì chưa có thương hiệu nên nông dân vẫn là người chịu thiệt thòi nhất.  “Chính vì vậy, nhà nước cần chính sách tốt hỗ trợ nông dân trong việc định hướng sản xuất, hỗ trợ đăng ký thương hiệu, chất lượng hàng hóa (miễn phí), đồng thời xây dựng các chợ, trung tâm thương mại, các điểm dừng chân cho du khách để dễ dàng quảng bá và tiêu thụ sản phẩm nông nghiệp”, ông Ninh Đức Bảo nói.

Nông sản có thương hiệu còn quá ít

Ông Nguyễn Anh Quốc, Trưởng phòng Phát triển nông thôn (Chi cục Phát triển nông thôn tỉnh) cho biết, trên địa bàn tỉnh hiện có nhiều doanh nghiệp chế biến hải sản, hạt điều nhân, rau quả… có bao bì, nhãn hiệu khá bắt mắt. Tỉnh đang có chủ trương quy hoạch vùng sản xuất các loại nông sản đặc biệt này để từng bước xây dựng thành vùng sản xuất hàng hoá nông sản tập trung, có chất lượng cao, tiến tới đăng ký và xây dựng thương hiệu cho nông sản phẩm, tăng giá trị hàng hoá cho xuất khẩu: đó là xây dựng vùng tiêu chất lượng cao, vùng sản xuất rau sạch. Tuy nhiên, còn khá nhiều các sản phẩm nông sản trên địa bàn tỉnh không có bao bì, nhãn mác. Trong khi đó, nông dân rất mong có chứng nhận nhãn hiệu riêng cho nông sản để có thể kiểm soát giá cả, tăng sức cạnh tranh trên thị trường cũng như quảng bá rộng rãi đến người tiêu dùng. “Trong thời gian qua, chương trình xúc tiến thương mại của ngành nông nghiệp đã hỗ trợ xây dựng thương hiệu cho một số mặt hàng nông sản chủ lực của tỉnh như nhãn xuồng cơm vàng, mãng cầu ta, muối Bà Rịa, hồ tiêu. Hiện có nhãn xuồng cơm vàng, mãng cầu ta, muối Bà Rịa được Cục Sở hữu trí tuệ cấp văn bằng bảo hộ. Riêng sản phẩm hồ tiêu đang hoàn tất thủ tục để trình Cục Sở hữu trí tuệ trong thời gian tới”, ông Nguyễn Anh Quốc cho biết.
Để bảo đảm sự ổn định đầu ra cho các mặt hàng nông sản, ngoài việc nâng cao chất lượng, số lượng, vệ sinh an toàn thực phẩm thì xây dựng nguồn gốc xuất xứ để tạo nên thương hiệu cho từng loại nông sản là hết sức quan trọng. Có thương hiệu, địa chỉ xác nhận thì hàng nông sản sẽ có giá trị cao hơn, tăng tính cạnh tranh hơn trên thị trường. Tại hội thảo “Thúc đẩy tiêu thụ nông sản” mới đây do Sở NN&PTNT tổ chức, tiến sĩ Võ Mai, Chủ tịch Hội làm vườn Việt Nam cũng cho rằng, việc xây dựng thương hiệu cho hàng hoá nông sản là vấn đề bức xúc không chỉ đưa nông sản tiêu biểu dễ dàng vào thị trường trong và ngoài nước mà còn mang lại sự ổn định trong sản xuất, tăng giá trị cho nông sản. Không những thế, thương hiệu còn ràng buộc người sản xuất, doanh nghiệp, nhà phân phối phải có trách nhiệm nhiều hơn đối với sản phẩm do mình làm ra, bảo đảm tiêu chuẩn chất lượng đáp ứng nhu cầu người tiêu dùng. Để xúc tiến cho việc xây dựng và phát triển thương hiệu nông sản hàng hóa, trước hết cần có sự tuyên truyền nâng cao nhận thức và hỗ trợ các doanh nghiệp xây dựng, đăng ký và quảng bá thương hiệu. Thương hiệu muốn phát triển được một cách bền vững cần xây dựng được một chiến lược tổng thể với những hành động cụ thể, có sự phối hợp của các nhà khoa học, nhà doanh nghiệp, nhà nông và sự hỗ trợ của Nhà nước. “Về phía nông dân, phải tạo ra sản phẩm có chất lượng tốt, có quy mô ổn định, từ đó chúng ta mới quảng bá được sản phẩm, chuyển tải những thông điệp tốt nhất về sản phẩm của mình tới khách hàng. Về phía địa phương, cần tổ chức quy hoạch lại vùng sản xuất theo hướng tập trung, chuyên canh, tạo sản phẩm hàng hoá nông sản có chất lượng cao, thực hiện đúng quy trình kỹ thuật và quản lý chất lượng vệ sinh an toàn thực phẩm. Cần có định hướng chiến lược, chú trọng áp dụng hệ thống quản lý chất lượng để nâng cao chất lượng sản phẩm, tăng khả năng cạnh tranh trên thị trường”, tiến sĩ Võ Mai nói. Tóm lại, cần có “lộ trình” cho nông sản trong tỉnh để có thể đứng vững và cạnh tranh trên thị trường.
(Theo Báo BR-VT,TH)

XỬ LÝ VI PHẠM KIỂU DÁNG CÔNG NGHIỆP, VẤN ĐỀ CÒN BỎ NGỎ
Tình trạng vi phạm kiểu dáng công nghiệp (KDCN) ở nước ta ngày càng phổ biến, phức tạp và đa dạng. Trong khi đó, nhiều doanh nghiệp chưa quan tâm đến vấn đề này, hoặc nếu có quan tâm thì lại gặp rất nhiều khó khăn khi phải đối phó với những vi phạm.

Theo thống kê, mỗi năm Cục Quản lý Thị trường (Bộ Công thương) phát hiện và xử lý hàng nghìn vụ việc liên quan đến việc sản xuất và tiêu thụ hàng hóa có kiểu dáng “cải tiến” của các kiểu dáng đã được đăng ký bảo hộ Kiểu dáng Công nghiệp. Thực trạng này không những gây thiệt hại cho các doanh nghiệp làm ăn chân chính cả về uy tín và doanh thu mà còn trực tiếp gây thiệt hại đến quyền lợi người tiêu dùng.

Có nhiều lý do khiến tình hình vi phạm Kiểu dáng Công nghiệp ngày càng trở nên phổ biến và phức tạp. Trước hết, đó là vì hành vi sản xuất hàng giả, hàng nhái luôn tạo ra siêu lợi nhuận. So với hàng thật, hàng giả có mẫu mã, kiểu dáng giống hàng thật, nhưng có giá thành thấp hơn nhiều, do đó thường được khách hàng lựa chọn. Thứ hai, nhiều chủ sở hữu Kiểu dáng Công nghiệp chưa thực sự ý thức và chú ý đến việc đăng ký bảo hộ độc quyền kiểu dáng sản phẩm của mình, chưa có kế hoạch bảo vệ tài sản sở hữu trí tuệ (SHTT) một cách khoa học. Thực tế, có rất ít doanh nghiệp Việt Nam có bộ phận chuyên chăm lo về SHTT, do đó việc phát hiện vi phạm SHTT nói chung và vi phạm về KDCN nói riêng thường không kịp thời. Một lý do nữa là, việc xử lý vi phạm KDCN mới chủ yếu dừng ở mức xử phạt hành chính, mức phạt cũng chưa đủ sức răn đe đối với đối tượng thực hiện hành vi vi phạm.

Tình hình xử lý vi phạm KDCN

Hiện nay, Việt Nam đã có đủ các biện pháp, chế tài xử lý các hành vi vi phạm về SHTT nói chung và Kiểu dáng Công nghiệp nói riêng. Tuy nhiên, công tác thực thi nhìn chung còn yếu, hầu như mới sử dụng biện pháp xử phạt hành chính (vì quy trình giải quyết đơn giản và nhanh nhất). Các biện pháp xử lý hình sự còn phức tạp, tốn kém và chủ thể quyền SHTT thường gặp nhiều khó khăn trong việc thực hiện bảo vệ quyền SHTT của mình bằng biện pháp này.
Trong trường hợp xảy ra vi phạm kiểu dáng công nghiệp, việc giải quyết được thực hiện theo những bước sau: Điều tra thu thập chứng cứ vi phạm; yêu cầu cơ quan có thẩm quyền thẩm định, đánh giá chứng cứ vi phạm; soạn thảo văn bản cảnh báo bên vi phạm, đàm phán với bên vi phạm để yêu cầu chấm dứt hành vi vi phạm; yêu cầu cơ quan có thẩm quyền giải quyết vi phạm khi không đạt được mục đích thông qua thương lượng, đàm phán.

Theo quy định của pháp luật SHTT hiện hành, chủ thể quyền SHTT phải gửi thông báo bằng văn bản yêu cầu bên vi phạm chấm dứt hành vi vi phạm và cơ quan thực thi chỉ vào cuộc nếu hành vi vi phạm của bên vi phạm vẫn diễn ra sau khi đã được cảnh báo. 

Trước tình hình vi phạm ngày càng trở nên phổ biến, tinh vi, việc bảo vệ quyền Kiểu dáng Công nghiệp rất cần sự vào cuộc của toàn xã hội. Tuy nhiên, bản thân doanh nghiệp phải là người chủ động trong việc bảo vệ quyền kiểu dáng công nghiệp của mình. Trước hết, doanh nghiệp phải có ý thức đăng ký bảo hộ kiểu dáng công nghiệp cho sản phẩm do mình sản xuất ra. Tiếp theo, khi đối mặt với hành vi vi phạm quyền kiểu dáng công nghiệp của mình, doanh nghiệp phải tiến hành ngay các công việc cần thiết để yêu cầu cơ quan thực thi xử lý kịp thời các hành vi vi phạm.

Về phía Nhà nước cần tăng mức phạt xử lý vi phạm hành chính đến mức đủ sức răn đe. Ngoài ra, cần phải bổ sung cơ sở để xác định mức phạt một cách cụ thể vào các văn bản pháp luật hiện hành. Hiện nay, do gặp khó khăn trong việc xác định mức phạt, nhiều cơ quan thực thi thường “ước lệ” mức phạt, và cũng do tâm lý luôn cân nhắc đến khả năng thi hành nên mức phạt đưa ra thường thấp so với giá trị hàng hóa bị vi phạm. Theo Luật SHTT (sửa đổi) đã được Quốc hội thông qua và có hiệu lực từ năm 2010, mức phạt tiền ít nhất bằng giá trị hàng hóa vi phạm đã phát hiện được và nhiều nhất không vượt quá 5 lần giá trị hàng hóa vi phạm đã phát hiện được như quy định trước đây (khoản 4 Điều 214 Luật SHTT cũ) được thay thế bằng mức phạt do Chính phủ quy định phù hợp với pháp luật về xử phạt vi phạm hành chính (tối đa là 500 triệu đồng). Tuy nhiên, căn cứ để xác định mức phạt này vẫn còn chưa rõ ràng, chưa kể mức phạt tối đa được quy định là 500 triệu đồng nếu xét tới các hành vi vi phạm quyền SHTT mang lại lợi nhuận cao như sản xuất, lắp ráp ôtô, xe máy và phụ tùng là còn quá thấp.

Tổng hợp
CÔNG NGHỆ HÀNG “NHÁI”

Hàng giả, hàng nhái vẫn đang là vấn nạn khiến xã hội bức xúc. Sau nhiều giải pháp của các cơ quan chức năng thực trạng này dù có giảm nhưng vẫn chưa đang kể.
Nhiều sản phẩm bị làm giả

Na ná nhau về thương hiệu, hao hao về màu sắc, đó chính là cái bẫy đối với người tiêu dùng. Ngoài vỏ bề ngoài na ná hộp bánh thật để đánh lừa thị giác người mua thì sản phẩm bên trong của hộp bánh nhái hàng cao cấp chỉ là những túi ni-lông đựng những chiếc bánh quy có khối lượng tịnh từ 250 - 350g. Tìm đến địa chỉ ghi trên bao bì, cơ sở sản xuất những hộp bánh Dalina nhái này nằm sâu trong một xã thuộc huyện Bình Chánh (TP.HCM). 
Mặc dù, không có những con số thống kê chính xác, nhưng trong dịp tết vừa qua, chắc chắn con số người tiêu dùng mua phải những sản phẩm hàng nhái như bánh Dalina là không hề nhỏ. Tuy nhiên, giá tiền mà người tiêu dùng bỏ ra thì vẫn được tính bằng giá hộp bánh Danisa thật trong khi theo chủ sản xuất, giá trị của nó chỉ khoảng 15.000 đồng/hộp. So với giá trị của hộp bánh Danisa thật thì giá trị của nó chỉ bằng 1/10.

Ông Nguyễn Thanh Bình - Giám đốc Cục sở hữu trí tuệ phía Nam cho biết: "Người tiêu dùng đã bị nhầm lẫn thì chắc chắn đã có hành vi cố tình lợi dụng danh tiếng của nhà sản xuất. Hành vi này đương nhiên phải bị pháp luật trừng trị. Tuy nhiên, cơ quan cấp ra giấy đăng ký kinh doanh thì lại không có trách nhiệm kiểm tra xem tên đó có gây nhầm lẫn hay không, mà trách nhiệm đó dồn cho doanh nghiệp. Đối với hành vi cố tình làm giả, họ lại lợi dụng vào chính điểm này của pháp luật. Và thực tế này đã xảy ra rất nhiều, không những ở TP.HCM mà xảy ra trên tất cả các địa phương trên cả nước".

Nhái thương hiệu rõ ràng không phải là sự vô thức của sản phẩm có tiếng. Đặc biệt hơn là các đơn vị làm ăn bất chính đang ăn cắp luôn sự lựa chọn vô thức của người tiêu dùng. Liên quan đến vấn đề này, Cục Sở hữu trí tuệ còn cho rằng, căn cơ chính là công tác phối hợp xử lý từ các ngành chức năng, sự buông lỏng trong cấp giấy phép kinh doanh, xử phạt quá nhẹ,... đang là kẽ hở cho những đối tượng làm ăn bất chính lợi dụng.

Công nghệ hàng giả luôn được cải tiến và phát triển

Tại hội thảo “Áp dụng biện pháp công nghệ trong thực thi quyền sở hữu trí tuệ tại Việt Nam”,  ông Trần Minh Dũng – Chánh Thanh tra – Bộ KH&CN cho rằng, khi KH&CN ngày càng phát triển, càng hiện đại, càng làm ra nhiều sản phẩm, có những sản phẩm tối ưu, sản phẩm công nghệ cao, tính năng tốt, đáp ứng mọi yêu cầu của cuộc sống thì đi theo nó là công nghệ làm hàng giả cũng phát triển theo. Chính vì thế vai trò của các doanh nghiệp – chủ thể quyền rất quan trọng và họ phải dành chi phí để đâu tư cho các công nghệ chống hàng giả, hàng nhái, bảo vệ sản phẩm doanh nghiệp mình.

“Trong cơ chế thị trường, chủ thể quyền sở hữu trí tuệ có vai trò đặc biệt quan trọng, nắm giữ các biện pháp phòng chống hàng giả, hàng nhái. Nhà nước chỉ tạo cơ chế, khuyến khích, thực thi còn doanh nghiệp phải có chiến lược phù hợp để có giải pháp phòng chống hàng giả cùng với sự lớn mạnh của doanh nghiệp mình”, ông Trần Minh Dũng nói.

Tổng hợp
CHỈ DẪN ĐỊA LÝ GIÚP NHẬN DIỆN THƯƠNG HIỆU
Việc bảo hộ Chỉ dẫn địa lý (CDĐL) cho một số sản phẩm nông sản Việt Nam bước đầu mang lại kết quả tích cực: Hạn chế những rủi ro về biến động giá và mở rộng thị trường tiêu thụ, xây dựng thương hiệu hàng hóa cho nông sản, góp phần tăng hiệu quả sản xuất và thu nhập, tác động để quy hoạch lại kinh tế - xã hội nông thôn tại nơi sản xuất. Trong tầm nhìn xa hơn, Chỉ dẫn địa lý còn được coi là hướng đi mới để bảo tồn đa dạng sinh học, góp phần gia tăng các giá trị văn hóa - xã hội của sản phẩm.

Câu chuyện một giống chuối quý được phục hồi phát triển

Thôn Đại Hoàng, nay là xã Hòa Hậu (huyện Lý Nhân, tỉnh Hà Nam) là nơi có giống chuối ngự nổi tiếng gần xa. Khi đã đủ độ chín, quả chuối ngự Đại Hoàng căng tròn múp míp không có cạnh, vỏ quả rất mỏng, mầu vàng óng, ruột quả vàng mà vẫn cứng, mùi thơm dịu, vị ngọt mát. Dù quả chín nhưng đầu của các nhị hoa, được gọi là "râu rồng", vẫn không bị rụng. Trong đời sống hằng ngày, chuối ngự được dành làm quà biếu trong những dịp quan trọng để tỏ lòng tôn kính với người được biếu. Giống chuối quý này đã được xác định là một nguồn gien quý hiếm cần được bảo tồn ở Việt Nam hiện nay.

Tuy nhiên, những năm trước, diện tích trồng chuối ở Đại Hoàng chỉ còn chừng 50 ha. Vườn chuối bị đe dọa gay gắt bởi sự phát triển của các khu công nghiệp và làng nghề. Giá chuối ngự cũng không cao như giá trị của nó. Người trồng giống chuối quý lao đao theo những cơn thăng giáng của thị trường.Từ khi gia nhập Hiệp hội Sản xuất và tiêu thụ chuối ngự Đại Hoàng, nải chuối được gắn tem bảo đảm xuất xứ và chất lượng, đầu ra được bảo đảm hơn, người dân không còn lo chạy đôn chạy đáo để bán chuối, không còn bị ép giá như trước. So với trước thời điểm bảo hộ, doanh thu trên mỗi đơn vị diện tích của chuối ngự Đại Hoàng bình quân đã tăng gấp rưỡi. Người nông dân ở Đại Hoàng đã tin tưởng cây chuối đặc sản của mình có thể cho thu nhập ổn định. 
Chìa khóa phát triển bền vững nông nghiệp và nông thôn

Hiện nay, trên thế giới, CDĐL đã mở rộng sang các sản phẩm nông sản, thực phẩm, hàng thủ công, thậm chí cả dịch vụ. Sự mở rộng đó xuất phát từ những ảnh hưởng tích cực mà CDĐL đem lại cho nhiều đối tượng. CDĐL có những tác động tích cực đến người sản xuất, người tiêu dùng, xã hội, môi trường và trở thành một công cụ, chìa khóa phát triển bền vững nông nghiệp và nông thôn tại nhiều nước.

Một số sản phẩm mang CDĐL đã đứng vững trước những biến động khủng hoảng kinh tế, giá bán ổn định và lượng hàng liên tục tăng: Gạo tám xoan Hải Hậu, bưởi Phúc Trạch, chuối ngự Đại Hoàng, hồng không hạt Bắc Cạn... Nhờ có bảo hộ CDĐL, vải thiều Thanh Hà đã được xuất khẩu sang Đức, Ca-na-đa và Trung Đông... Chè shan tuyết Mộc Châu từ thị trường truyền thống I-rắc đã phát triển sang các thị trường châu Âu (Anh, Pháp...). So với năm được bảo hộ CDĐL (2001), doanh thu hiện nay của Công ty chè Mộc Châu đã tăng gần năm lần nhờ giá bán, năng suất và sản lượng chè đều tăng. Lương của công nhân tăng 3,1 lần.

Các sản phẩm CDĐL được quản lý và khai thác tốt đã góp phần tích cực trong việc quy hoạch phát triển vùng đặc sản của địa phương. Năm 2005, diện tích trồng hồng không hạt ở tỉnh Bắc Cạn chỉ còn 40 ha, đến nay, diện tích trồng hồng đã tăng lên hơn 300 ha. Giống hồng này được đưa vào chương trình quy hoạch phát triển cây ăn quả trọng điểm của tỉnh, diện tích lên tới 1.300 ha trong vùng bảo hộ. Sau khi được bảo hộ, chè shan tuyết Mộc Châu cũng đã tăng diện tích từ 570 ha (năm 2001) lên 915 ha (năm 2010). Các địa phương có CDĐL như Bình Thuận (thanh long), Phú Quốc (nước mắm)...đều thu hút được nhiều lao động, giảm di dân và góp phần bảo đảm cho sự phát triển kinh tế - xã hội bền vững của địa phương.

Tiến sĩ Đào Thế Anh - Phó Chủ tịch Hội Khoa học phát triển nông thôn Việt Nam - cho biết thêm: "Các CDĐL của chúng ta rất đơn điệu, một CDĐL cho một sản phẩm. Điều này gây lãng phí nguồn tài nguyên địa danh mà có nhiều đặc sản có thể cùng xây dựng CDĐL. Mặt khác, phần lớn (tới 72%) CDĐL được bảo hộ của Việt Nam là các sản phẩm thô (không qua chế biến) thuộc nhóm cây ăn quả, cây công nghiệp và cây lương thực. CDĐL cho các sản phẩm chế biến hoặc tiểu thủ công rất hạn chế (chỉ chiếm 16% tổng số CDĐL). Trong khi đó, các CDĐL ở nước ngoài chủ yếu dành cho các sản phẩm chế biến có giá trị cao, và bảo hộ đa dạng hóa các sản phẩm chế biến khác nhau dưới cùng một tên địa danh cho phép họ thuận lợi hơn trong việc ma- Két-tinh và quản lý chất lượng sản phẩm".

Để phát huy hiệu quả của CDĐL cần lựa chọn các sản phẩm thật sự có chất lượng và tiềm năng thị trường để xây dựng CDĐL. Cần mở rộng đối tượng bảo hộ từ các sản phẩm thô sang nhóm sản phẩm chế biến để khai thác hết được tiềm năng của CDĐL và cũng cần tránh việc phát triển CDĐL theo phong trào. Để CDĐL của Việt Nam thật sự trở thành một công cụ phát triển nông nghiệp, nông thôn bền vững cần coi việc xây dựng và phát triển các sản phẩm CDĐL như việc quản trị thương hiệu của một doanh nghiệp. Đi cùng với nó, các vấn đề về thể chế và chính sách công cũng cần được đồng bộ hóa.

                                   Tổng hợp
NÊN BẢO HỘ SÁNG CHẾ HAY BÍ MẬT KINH DOANH? 
Bất cứ thông tin nào được sử dụng trong việc điều hành doanh nghiệp và có giá trị lớn trong việc tạo ra lợi ích kinh tế đều được coi là thông tin bí mật. Các thông tin đó có thể là những thông tin về tài chính, cũng có thể là những sáng kiến, sáng chế, cũng có thể là công thức sản xuất, chiến lược quảng cáo hay danh sách khách hàng.

Để được cấp một bằng sáng chế, đòi hỏi giải pháp kỹ thuật đó phải đáp ứng các điều kiện như: Có tính mới, có tính sáng tạo và có khả năng áp dụng công nghiệp. Như vậy, không phải đối tượng nào cũng có thể bảo hộ với danh nghĩa sáng chế, chẳng hạn: cách thức thể hiện thông tin, giải pháp chỉ mang tính thẩm mỹ, hay như các quy trình sản xuất thực vật, động vật chỉ mang bản chất sinh học mà không phải là quy trình vi sinh...

Sáng chế được bảo hộ dưới hình thức cấp bằng độc quyền và hiệu lực cuả bằng sáng chế là 20 năm. Bằng sáng chế không cấp cho những ý tưởng mơ hồ mà chỉ cấp cho những giải pháp kỹ thuật được trình bày cụ thể, chi tiết. Người yêu cầu cấp bằng sáng chế phải công bố trước công chúng một cách chi tiết những bí quyết kỹ thuật và phải nêu rõ phạm vi bảo hộ hợp lý.

Bảo bộ Bí mật kinh doanh:

Bí mật kinh doanh là thông tin thu được từ hoạt động đầu tư tài chính, trí tuệ, chưa được bộ lộ và có khả năng sử dụng trong kinh doanh. Để được bảo hộ theo dạng bí mật kinh doanh, cần đáp ứng các điều kiện sau:

- Không phải là hiểu biết thông thường và không dễ dàng có được;

- Khi được sử dụng trong kinh doanh sẽ tạo cho người nắm giữ bí mật kinh doanh lợi thế so với người không nắm giữ hoặc không sử dụng bí mật kinh doanh đó;
- Được chủ sở hữu bảo mật bằng các biện pháp cần thiết để bí mật kinh doanh đó không bị bộc lộ và không dễ dàng tiếp cận được.

Về lý thuyết, bí mật kinh doanh được bảo hộ vô thời hạn và không cần làm thủ tục đăng ký. Có nhiều người muốn làm đơn đăng ký bảo hộ sáng chế nhưng lại không muốn bộc lộ bí quyết kỹ thuật bởi họ lo sợ nếu nói ra thì có thể bị người khác lấy ngay lập tức. Nhưng nếu không bộc lộ thông tin một cách chi tiết thì không được cấp bằng sáng chế. Vậy họ sẽ bảo hộ bằng cách nào?

Trong trường hợp này, có thể bảo hộ dưới dạng bí mật kinh doanh. Tuy nhiên, bảo hộ bí mật kinh doanh không đơn giản. Muốn bảo hộ bí mật kinh doanh phải tìm những biện pháp cần thiết để hạn chế việc phổ biến thông tin. Chẳng hạn như: Phải hạn chế sự ra vào nơi làm việc; tránh sự tiếp cận với các tài liệu, thông tin bí mật; hạn chế nghiêm ngặt số lượng người có thể tiếp cận các thông tin cạnh tranh quan trọng; phải giáo dục nhân viên chủ chốt và phải giám sát rất kỹ các buổi thuyết trình, giới thiệu sản phẩm... Việc bảo hộ bí mật kinh doanh rất tốn kém và phần lớn phải dưạ vào các cơ quan pháp luật.

Vì sợ bộc lộ thông tin, nhiều sản phẩm đã không bao giờ xuất hiện, nhất là những sản phẩm có vốn đầu tư lớn, bởi khi sản phẩm được bán ra thị trường, các đối thủ cạnh tranh có thể dễ dàng bắt chước. Nhưng nếu cứ giữ bí mật mãi những sáng chế đó thì những sáng chế không được công bố này sẽ bị mai một đi. Chính vì vậy, nhiều công ty lớn, người ta chỉ bảo hộ dưới hình thức bí mật kinh doanh khi mà không thể xin cấp được bằng sáng chế. Theo họ, nếu không có bằng sáng chế thì không thể có sự phát triển công nghệ và không thúc đẩy sự sáng tạo của con người.

Việc lưạ chọn bảo hộ theo cách nào tùy thuộc vào mỗi người nhưng trước khi quyết định hình thức bảo hộ cần cân nhắc đến hiệu quả cuả mỗi hình thức, đồng thời phải kiểm tra xem giải pháp kỹ thuật có đáp ứng điều kiện bảo hộ hay không. Theo hình thức sáng chế thì chủ sở hữu có quyền độc quyền tối cao trong việc sử dụng sáng chế cuả mình trong vòng 20 năm, nhưng đổi lại họ phải công bố bí quyết cuả mình để mọi người có thể hiểu và học hỏi được từ những giải pháp kỹ thuật đó. Sau thời hạn bảo hộ, bất cứ ai cũng có quyền sử dụng. Còn bảo hộ bí mật kinh doanh là vô thời hạn, nhưng yêu cầu chủ sở hữu phải có phương pháp bảo vệ bí mật kinh doanh riêng của mình.
Theo Neptech
HÀNH VI CẠNH TRANH KHÔNG LÀNH MẠNH TRONG LĨNH VỰC SỞ HỮU CÔNG NGHIỆP
Theo quy định tại Thông tư số 37/2011/TT- BKHCN của Bộ Khoa học và Công nghệ: Hướng dẫn thi hành một số điều của Nghị định số 97/2010/NĐ-CP ngày 21/9/2010  của Chính phủ quy định xử phạt vi phạm hành chính trong lĩnh vực sở hữu công nghiệp thì vấn đề nêu trên được quy định như sau:

1. Hành vi sử dụng chỉ dẫn thương mại gây nhầm lẫn.
a) Chủ thể có quyền yêu cầu xử lý hành vi sử dụng chỉ dẫn thương mại gây nhầm lẫn là chủ thể kinh doanh đã sử dụng trước các chỉ dẫn thương mại quy định tại khoản 2 Điều 130 của Luật Sở hữu trí tuệ một cách rộng rãi, ổn định trong hoạt động kinh doanh hợp pháp tại Việt Nam, được người tiêu dùng biết đến uy tín của chủ thể kinh doanh và hàng hóa, dịch vụ mang chỉ dẫn thương mại đó.

b) Chỉ dẫn thương mại quy định tại khoản 2 Điều 130 của Luật Sở hữu trí tuệ gồm các đối tượng sở hữu công nghiệp (nhãn hiệu, tên thương mại, chỉ dẫn địa lý) và các đối tượng sau đây:

(i) "Nhãn hàng hóa" là bản viết, bản in, bản vẽ, bản chụp của chữ, hình vẽ, hình ảnh được dán, in, đính, đúc, chạm, khắc trực tiếp trên hàng hóa, bao bì thương phẩm của hàng hoá hoặc trên các chất liệu khác được gắn trên hàng hoá, bao bì thương phẩm của hàng hóa thể hiện nội dung cơ bản, cần thiết về hàng hóa để người tiêu dùng nhận biết, làm căn cứ lựa chọn, tiêu thụ và sử dụng; để nhà sản xuất, kinh doanh quảng bá cho hàng hoá của mình và để các cơ quan chức năng thực hiện việc kiểm tra, kiểm soát;

(ii) "Khẩu hiệu kinh doanh" là một nhóm từ ngữ xuất hiện bên cạnh tên doanh nghiệp hoặc nhãn hiệu của sản phẩm của doanh nghiệp nhằm nhấn mạnh mục đích hoặc tiêu chí kinh doanh của doanh nghiệp hoặc đối tượng khách hàng mà sản phẩm hướng tới.

Ví dụ: Bitis’: “Nâng niu bàn chân Việt”

(iii) "Biểu tượng kinh doanh" là ký hiệu, chữ viết, hình vẽ, hình khối được thiết kế một cách độc đáo và được coi là biểu tượng của doanh nghiệp sử dụng trong hoạt động kinh doanh;

(iv) “Kiểu dáng bao bì hàng hóa” là thiết kế, trang trí bao bì hàng hóa, gồm hình dạng, đường nét, hình vẽ, chữ, số, màu sắc, cách trình bày, cách phối hợp màu sắc, cách bố trí, kết hợp giữa các yếu tố nói trên tạo nên ấn tượng riêng hay nét đặc trưng của bao bì hàng hóa.

c) Chỉ dẫn thương mại gây nhầm lẫn là chỉ dẫn thương mại chứa các dấu hiệu (yếu tố cấu thành, cách trình bày, cách kết hợp giữa các yếu tố, màu sắc, ấn tượng tổng quan đối với người tiêu dùng) trùng hoặc tương tự gây nhầm lẫn với chỉ dẫn thương mại tương ứng của chủ thể quyền yêu cầu xử lý hành vi cạnh tranh không lành mạnh được sử dụng cho hàng hóa, dịch vụ trùng hoặc tương tự.

Việc sử dụng chỉ dẫn nêu trên nhằm mục đích gây nhầm lẫn cho người tiêu dùng về chủ thể kinh doanh, hoạt động kinh doanh, nguồn gốc thương mại của hàng hóa, dịch vụ, xuất xứ địa lý, cách sản xuất, tính năng, chất lượng, số lượng hoặc đặc điểm khác của hàng hóa, dịch vụ, hoặc về điều kiện cung cấp hàng hóa, dịch vụ.

d) Chủ thể yêu cầu xử lý hành vi cạnh tranh không lành mạnh về sử dụng chỉ dẫn thương mại gây nhầm lẫn phải cung cấp các chứng cứ chứng minh:

(i) Chủ thể kinh doanh đã sử dụng chỉ dẫn thương mại một cách rộng rãi, ổn định, được nhiều người tiêu dùng tại Việt Nam biết đến, có thể bao gồm: các thông tin về quảng cáo, tiếp thị, trưng bày triển lãm; doanh thu bán hàng; số lượng sản phẩm bán ra; hệ thống đại lý phân phối, liên doanh, liên kết; quy mô đầu tư; đánh giá của các cơ quan nhà nước, phương tiện thông tin đại chúng, bình chọn của người tiêu dùng và các thông tin khác thể hiện uy tín của chủ thể kinh doanh gắn với chỉ dẫn thương mại trong hoạt động kinh doanh của mình tại Việt Nam;

(ii) Bên bị yêu cầu xử lý đã sử dụng chỉ dẫn thương mại gây nhầm lẫn trên hàng hóa, bao bì hàng hóa, phương tiện kinh doanh, phương tiện dịch vụ, phương tiện quảng cáo;

(iii) Bên bị yêu cầu xử lý tiếp tục sử dụng chỉ dẫn thương mại gây nhầm lẫn mặc dù đã được chủ thể quyền yêu cầu chấm dứt việc sử dụng hoặc thay đổi chỉ dẫn đó.

 Theo sblaw.vn


Ý TƯỞNG SÁNG TẠO
( Sáng kiến xây ga tàu thẳng đứng
Các ga tàu điện ngầm ở những thành phố lớn như London (Anh) và New York (Mỹ) theo truyền thống thường là các cấu trúc rộng lớn, giống như thánh đường. Tuy nhiên, một đề xuất mới nêu ý tưởng xây dựng các nhà ga thẳng đứng đầu tiên trên thế giới với các đoàn tàu "leo" một bên tòa nhà cao chọc trời.
Tác giả của ý tưởng "Trung tâm tàu siêu tốc thẳng đứng" là 2 nhà thiết kế Anh Christopher Christophi và Lucas Mazarrasa. Họ giải thích, dự án này ra đời nhằm giải quyết những thách thức chắc chắn sẽ xảy ra, buộc các thành phố phải đối mặt vào khoảng năm 2075.

Dự án được kỳ vọng sẽ mang tới một giải pháp tháo gỡ khả thi cho hoạt động vận tải trong tương lai, giúp tiết kiệm không gian đô thị và cho phép hành khách ra vào ga thuận tiện hơn.

Đề xuất của nhóm Christophi - Mazarrasa đã biến đổi dạng thức truyền thống của thiết kế ga tàu theo chiều ngang như hiện nay thành một cấu trúc lớn hình trụ - tháp tàu. Các tòa tháp neo đỗ tàu, do đó, sẽ giúp khắc phục việc tiêu tốn diện tích đất xây dựng so với những ga tàu truyền thống hiện nay.

Theo nhóm thiết kế, dự án sẽ trở thành một phần cơ sở hạ tầng có thể được tái lặp ở bất kỳ thành phố nào trên thế giới, kết nối với nhau để trở thành một mạng lưới tàu siêu tốc cả ở trên và dưới mặt đất. Các đoàn tàu siêu tốc thuộc hệ thống mới này được kỳ vọng có thể hoàn thành quãng đường hơn 480km chỉ trong vòng 30 phút.
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Khi một đoàn tàu siêu tốc kiểu mới di chuyển và biến đổi từ dạng chiều ngang để leo lên bề mặt dốc đứng, các toa tàu sẽ xoay quanh trụ như trong một vòng đu quay, cho phép hành khách bên trong toa vẫn ở tư thế thẳng đứng và nhìn được quang cảnh thành phố. Các toa tàu được neo giữ bằng cấu trúc nam châm lắp đặt mỗi bên tòa tháp, giúp chúng không cần phải nhờ tới các đường ray phía dưới.

Tại tháp tàu, hành khách sẽ di chuyển vào sảnh chính, qua các cửa để rời khỏi nhà ga hoặc lên các toa tàu.

                               Theo Daily Mail
( Nắp ổ cắm điện tích hợp đèn cảm biến ánh sáng 
 Dự án nắp ổ điện tích hợp đèn tự động có tuổi thọ trên 25 năm do kỹ sư điện Jeremy Smith ở bang Utah (Mỹ) sáng tạo đang thu hút sự chú ý trên trang web khởi nghiệp Kickstarter.com. SnapRays Guidelight dễ lắp đặt và có thể thay cho đèn chiếu sáng thông thường. 

Theo hãng tin Business Insider, mục tiêu gây quỹ sản xuất SnapRays Guidelight ban đầu chỉ có 2.000USD, nhưng sản phẩm đã nhanh chóng nhận được sự ủng hộ từ hơn 2.200 người và quyên góp được tới 103.000 USD chỉ trong 2 ngày.

SnapRays Guidelight được thiết kế với kiểu dáng tương tự nắp của mọi loại ổ cắm điện, nhưng được trang bị hệ thống đèn LED ở bên dưới. Do được tích hợp cảm biến ánh sáng, loại nắp này sẽ tự động bật đèn LED khi trời tối và tắt khi trời sáng, nhờ vậy gia chủ khỏi phải tốn tiền mua thêm đèn chiếu sáng. Công nghệ độc quyền này còn cho phép đèn LED lấy điện từ nguồn mà không cần hệ thống dây điện.

Theo kỹ sư Smith, chi phí tiêu thụ điện của sản phẩm chỉ khoảng 10 xu (hơn 2.000 đồng)/năm. Người dùng có thể gỡ bỏ nắp ổ điện thông thường và thay bằng SnapRays Guidelight chỉ trong vài thao tác.

Theo Báo Cần Thơ, Kickstarter
( Tận dụng nước mưa làm mát mái nhà 
Trường đại học Cần Thơ đã nghiên cứu lắp đặt thành công hệ thống làm mưa nhân tạo bằng cách trữ nước mưa rồi phun nước này lên mái nhà, sau đó nước được gom trở lại để phun tiếp...

 Nước mưa được thu gom lại có thể được tái sử dụng cho sinh hoạt. Nhờ đó người dân đô thị sẽ có thể tiết kiệm nước, điện...

Ý tưởng này xuất phát từ chị Bùi Thị Bích Liên-giảng viên ngành quản lý môi trường, khoa môi trường và tài nguyên thiên nhiên Đại học Cần Thơ - trong một lần chị tham quan Vườn quốc gia Tràm Chim (Đồng Tháp). Khi dùng cơm tại một nhà ăn ở đây dù trời nắng nhưng chị Liên cảm thấy rất mát, nhìn lên mái nhà chị phát hiện có hệ thống phun nước nhân tạo, nhưng nước được phun chảy xuống đất hết. Về nhà, chị Liên cùng sinh viên của mình suy nghĩ việc làm hệ thống phun tương tự nhưng phải gom lại nước, và nước này có thể dùng cho sinh hoạt.

Như một cái duyên, đúng dịp CTC-một tổ chức phi chính phủ của Anh-kết hợp với Văn phòng công tác biến đổi khí hậu TP Cần Thơ tổ chức hội thảo về sáng kiến của thanh niên chống biến đổi khí hậu, nhóm của chị Liên đề xuất dự án này và đã được CTC chấp thuận tài trợ.

Thế là nhóm chọn và ngỏ ý với người dân ở phường An Bình (quận Ninh Kiều, TP Cần Thơ) để thực hiện dự án. Đến nay đã có tám hộ gia đình được lắp đặt hệ thống này. Hệ thống trữ nước và phun nước khá đơn giản với một bình trữ nước 300-1.000 lít, nước được dẫn bằng ống lên mái nhà và phun bằng máy bơm. Trên mái nhà thiết kế thêm một máng xối để gom nước chảy trở lại bồn chứa, kết nối với hệ thống lọc nước. Nước được lọc qua hai lớp cát, sỏi và lớp than hoạt tính, khi cần dùng nước trong bồn cho sinh hoạt chủ nhà chỉ cần mở van để sử dụng.

Theo nghiên cứu của nhóm, sau 20-30 phút phun nước, nhiệt độ trong nhà giảm từ 2,1- 4,3OC, và sau khi ngưng phun phải đến 126 phút sau nhiệt độ mới tăng lên bằng với lúc chưa phun nước. So với dùng quạt máy hay máy lạnh, việc phun này làm nhiệt độ giảm một cách tự nhiên trong một không gian rộng, giúp tiết kiệm điện...

Bà Phạm Ngọc Phụng, điều phối viên khu vực Cần Thơ của dự án AYIP (một dự án thuộc chương trình “Các thành phố châu Á có khả năng chống biến đổi khí hậu”, viết tắt là ACCCRN), cho biết sáng kiến làm hệ thống phun nước có tính thực tiễn cao, đáp ứng được nhu cầu thực tế của các hộ gia đình. Theo bà Phụng, sinh viên Đại học Cần Thơ nên tiếp tục nghiên cứu hạ giá thành lắp hệ thống để nhiều người nghèo có thể lắp đặt được.

Theo Tuổi trẻ
( PHÁT MINH SÁNG CHẾ
( Phát minh giúp trẻ khuyết tật đi lại bình thường
Một bà mẹ đã phát minh ra loại khung đứng đặc biệt giúp con trai bị bại não có thể đi lại bình thường, thay vì phải gắn bó suốt ngày với chiếc xe lăn.

Bộ khung được thiết kế với chiếc thắt lưng giúp trẻ có thể đứng thẳng dậy bằng cách gắn nó vào chính người bố mẹ. Ngoài ra đôi dép đặc biệt cho phép phụ huynh và trẻ bước cùng một lúc, giúp tay được thả lỏng. Bằng cách này, bà Debby atan
nhà trị liệu âm nhạc có thể dễ dàng hỗ trợ con trai Rotem đi lại.
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“Khi con trai tôi 2 tuổi, bác sĩ thông báo cháu không có cảm giác gì ở chân. Đó là điều vô cùng đau đớn và tuyệt vọng mà một bà mẹ phải nghe. Chúng tôi bắt đầu tập đi cho con trai mỗi ngày, nhưng điều đó không hề dễ dàng”, bà Elnatan chia sẻ. Chính vì thế, bà đã mày mò tìm kiếm phương pháp và nghĩ ra ý tưởng này.

Ý tưởng của bà Debby Elnatan đã được một công ty tại Island nghiên cứu và đưa vào sản xuất để bày bán rộng rãi, mở ra hy vọng thay đổi cuộc sống của vô số trẻ khuyết tật.

Theo các nhà nghiên cứu, sản phẩm này có thể giúp trẻ khuyết tật phát triển tiến bộ cả về thể chất lẫn tình cảm. “Niềm hạnh phúc giản đơn khi lần đầu tiên đá một quả bóng hoặc được tham gia chơi cùng anh chị em sẽ mang tới sự cải thiện đáng kể về mặt tình cảm của trẻ”, một chuyên gia phân tích

Theo VnExpress, The News
( Chiết xuất thành công dây rốn làm mỹ phẩm 
 Hai chuyên gia về tế bào gốc là PGS.TS Lê Văn Đông và Phạm Văn Phúc vừa nghiên cứu thành công chiết tách tế bào gốc và mô dây rốn trẻ sơ sinh để chế tạo mỹ phẩm có tác dụng chống lão hóa và làm trắng da.
Đề tài nghiên cứu này được thực hiện từ năm 2010 và vừa được hội đồng nghiệm thu Sở KHCN TP.HCM thông qua.

Nhóm nghiên cứu đã chế tạo được ba loại dịch chiết tế bào gốc và mô dây rốn trẻ sơ sinh, đồng thời khảo sát 25 công thức ra ba loại dịch chiết trên với tỉ lệ phối trộn và nồng độ khác nhau. Sau đó, nhóm nghiên cứu đã bào chế ra gel mỹ phẩm với tên gọi Celvaron Gel MKP với công thức tối ưu có khả năng bổ sung alpha arbutin hướng tới tác dụng chống lão hóa và làm trắng da.

Sản phẩm đã được khảo sát trên 59 phụ nữ tuổi từ 30-50 tình nguyện bôi chế phẩm mỗi tối lên da mặt liên tục trong hai tháng. Kết quả cho thấy sản phẩm an toàn, không làm thay đổi chỉ số hóa sinh và huyết học, không gây ngứa và có cải thiện da rõ rệt sau khi điều trị.

So với những mỹ phẩm tế bào gốc đã có trên thị trường thường là những chất do tế bào gốc tiết ra bên ngoài, được sử dụng để bổ sung vào mỹ phẩm, điểm mới của nghiên cứu này, theo PGS.TS Đông, là sử dụng cả những thành phần hoạt chất từ nguồn tế bào gốc non trẻ từ dây rốn người. Công ty cổ phần hóa mỹ phẩm Mekophar đã có kế hoạch tiếp tục hoàn thiện và thương mại hóa công trình này./.
 Theo Tuổi trẻ
( Máy đun nước “xanh” 
Một lần về quê thăm ngoại, Phan Anh Kiệt (lớp 9A1, THPT Đinh Thiện Lý, Q.7, TPHCM) nhìn thấy bà dậy từ sáng sớm nấu nước sôi, rồi phải chờ nước nguội mới uống được, rất mất thời gian. Cậu bạn liền nảy ra sáng kiến giúp bà đỡ vất vả hơn.

Ý tưởng đến do… khát nước

Tư tưởng lớn gặp nhau, bạn cùng lớp với Kiệt cũng có ý tưởng về một chiếc máy nấu nước tiết kiệm thời gian. “Ở nhà mình, mỗi lần muốn uống nước, phải chờ nấu sôi, sau đó lại phải chờ nước sôi nguội. Nhiều lúc, chờ xong thì… hết cả khát rồi. Vậy nên mình muốn chế tạo ra chiếc máy đun và làm nguội nước lẹ lẹ để có thể uống ngay được.”, bạn Trần Ngọc Cương cho biết. Khi nghe về ý tưởng của hai cậu bạn cùng lớp, cô bạn Trần Mỹ Long Giang liền đồng ý cùng bắt tay nghiên cứu và trở thành bộ ba “nhà sáng chế” ra chiếc máy nấu nước “xanh” tiện lợi này.

Máy nấu nước 2 trong 1

Áp dụng nguyên lí trao đổi nhiệt năng vào việc nấu và làm nguội nước là nguyên tắc hoạt động của chiếc máy đa-zi-năng này. Nước sôi để nguội sẽ tỏa nhiệt ra không khí, lượng nhiệt tưởng như vô ích này được tận dụng để làm nóng tiếp tục cho lượng nước mới. Nước đã đun sôi nhờ có nguồn nước lạnh này cũng mau nguội hơi.

Đơn giản vậy thôi, nhưng chiếc máy có thể tiết kiệm được 44% năng lượng so với quy trình nấu nước bình thường. Và chỉ trong 3 phút, chiếc máy có thể “hô biến” 3,5 lít nước sôi ở 100 độ C giảm xuống còn 50 độ C thôi đấy.

Máy nấu nước “xanh” của teen Đinh Thiện Lý đã xuất sắc đạt giải Nhất trong Cuộc thi Nghiên cứu khoa học kĩ thuật dành cho học sinh Trung học năm học 2013-2014 cấp Thành phố và được chọn dự thi cấp quốc gia tại TP. Cần Thơ vào ngày 7/3/2014 đến ngày 9/3/2014. 
Theo Báo Mực tím

HỢP ĐỒNG LI XĂNG VÀ CÁC NỘI DUNG LIÊN QUAN
Đăng ký hợp đồng li xăng, hình thức nội dung của hợp đồng li xăng 
Đăng ký hợp đồng Li-xăng

Đăng ký hợp đồng không phải là nghĩa vụ pháp lý bắt buộc. Tuy nhiên, đăng ký hợp đồng là điều kiện để hợp đồng có hiệu lực đối với bên thứ ba.
Hình thức của hợp đồng Li-xăng.

- Hợp đồng chuyển quyền sử dụng phải được lập bằng văn bản, thể hiện đầy đủ thỏa thuận của hai bên. Mọi thỏa thuận bằng miệng, công văn, thư từ, điện báo ... đều không có giá trị pháp lý. 

- Hợp đồng chuyển quyền sử dụng có thể là một phần của hợp đồng khác (ví dụ: hợp đồng chuyển giao công nghệ, mua bán thiết bị…)
 Nội dung hợp đồng Li-xăng

Hợp đồng chuyển quyền sử dụng phải có những nội dung chủ yếu sau đây:

+ Các bên ký kết hợp đồng

+ Căn cứ chuyển quyền sử dụng

+ Dạng hợp đồng (dạng chuyển quyền sử dụng)

+ Phạm vi chuyển quyền sử dụng

+ Thời hạn chuyển quyền sử dụng

+ Giá chuyển quyền sử dụng và phương thức thanh toán

+ Quyền và nghĩa vụ của mỗi Bên

+ Chữ ký của Người đại diện cho các Bên

Điều khoản về các Bên ký kết hợp đồng phải nêu rõ tên và địa chỉ đầy đủ của Bên giao và Bên nhận, tên và chức vụ của người đại diện cho mỗi Bên (nếu có).

 Điều khoản về căn cứ chuyển quyền sử dụng phải khẳng định tư cách chuyển quyền sử dụng của Bên giao, bao gồm:

   + Tên, số, ngày cấp và thời hạn hiệu lực của Văn bằng bảo hộ thuộc quyền sở hữu của Bên giao; hoặc

 + Tên, ngày ký, số đăng ký (nếu có) và thời hạn hiệu lực của hợp đồng chuyển quyền sử dụng cấp trên- quyền sử dụng được cấp cho Bên giao và Bên giao được phép chuyển quyền sử dụng thứ cấp (đối với chuyển quyền sử dụng thứ cấp).

Điều khoản về dạng hợp đồng phải chỉ rõ hợp đồng chuyển quyền sử dụng là hợp đồng độc quyền hay không độc quyền; có phải là hợp đồng thứ cấp hay không.

 Điều khoản về phạm vi chuyển quyền sử dụng phải chỉ ra các điều kiện giới hạn quyền sử dụng của Bên nhận, trong đó bao gồm:

+ Đối tượng được chuyển quyền sử dụng:

Phạm vi đối tượng SHCN mà Bên nhận được sử dụng: một phần hay toàn bộ khối lượng bảo hộ được xác lập theo Văn bằng bảo hộ;

Giới hạn hành vi sử dụng mà Bên nhận được phép thực hiện (tất cả hay một số hành vi sử dụng thuộc quyền của Bên giao);

 + Lãnh thổ chuyển quyền sử dụng:

Phạm vi lãnh thổ mà tại đó Bên nhận được phép sử dụng đối tượng SHCN (một phần hay toàn bộ lãnh 
thổ Việt Nam hoặc lãnh thổ chuyển quyền sử dụng cấp trên).

Điều khoản về thời hạn chuyển quyền sử dụng phải xác định khoảng thời gian mà Bên nhận được phép sử dụng đối tượng sở hữu công nghiệp (thuộc thời hạn hiệu lực của Văn bằng bảo hộ, hoặc thời hạn hiệu lực của hợp đồng chuyển quyền sử dụng cấp trên).

 Điều khoản về giá chuyển quyền sử dụng và phương thức thanh toán:

+ Điều khoản về giá chuyển quyền sử dụng phải quy định khoản tiền mà Bên nhận phải thanh toán cho Bên giao để được sử dụng đối tượng SHCN theo các điều kiện đã thỏa thuận trong hợp đồng. Giá do các Bên thỏa thuận dựa trên cơ sở ước tính hiệu quả kinh tế (mà Bên nhận có thể thu được từ việc sử dụng đối tượng SHCN) và phải tuân thủ các quy định pháp luật có liên quan.

+ Đối với chuyển quyền sử dụng miễn phí, hợp đồng cũng phải ghi rõ điều đó.

+ Điều khoản về phương thức thanh toán phải quy định thời hạn, phương tiện, cách thức thanh toán.

Điều khoản về quyền và nghĩa vụ của mỗi Bên cần thỏa thuận các quyền và nghĩa vụ của mỗi Bên đối với nhau với điều kiện không trái với các quy định của pháp luật. Điều khoản về quyền và nghĩ vụ của mỗi Bên có thể bao gồm các nội dung sau đây:
+ Nghĩa vụ của Bên giao: (i) Đăng ký hợp đồng (nếu có thỏa thuận); (ii) Nộp thuế chuyển quyền sử dụng theo pháp luật về thuế; (iii) Giải quyết các tranh chấp với Bên thứ ba nếu việc chuyển quyền sử dụng gây ra tranh chấp; (iv) Thực hiện các biện pháp cần thiết và phù hợp chống lại các hành vi xâm phạm quyền SHCN của Bên thứ ba gây thiệt hại cho Bên nhận.
+ Nghĩa vụ của Bên nhận: (i) Đăng ký hợp đồng (nếu có thỏa thuận); (ii) Trả phí chuyển quyền sử dụng cho Bên giao theo mức và phương thức thanh toán đã được thỏa thuận; (iii) Chịu sự kiểm tra về chất lượng hàng hóa, dịch vụ (nếu có thỏa thuận về điều này); (iv) Ghi chỉ dẫn trên sản phẩm, bao bì sản phẩm rằng sản phẩm được sản xuất theo sự chuyển quyền sử dụng (sự cho phép) của Bên giao và chỉ ra tên của Bên giao. Nội dung này là bắt buộc trong trường hợp chuyển quyền sử dụng nhãn hiệu.

Hợp đồng chuyển quyền sử dụng không được phép có những điều khoản hạn chế bất hợp lý quyền của Bên nhận, đặc biệt là những điều khoản không xuất phát từ quyền của Bên giao đối với đối tượng SHCN hoặc không nhằm để bảo vệ các quyền đó, ví dụ:

+ Trực tiếp hoặc gián tiếp hạn chế việc xuất khẩu sản phẩm được sản xuất theo hợp đồng chuyển quyền sử dụng sang các vùng lãnh thổ mà Bên giao không nắm độc quyền nhập khẩu các sản phẩm đó;

+ Buộc Bên nhận phải mua toàn bộ hoặc một tỷ lệ nhất định các nguyên liệu, linh kiện, thiết bị từ nguồn do Bên giao chỉ định, mà không nhằm bảo đảm chất lượng hàng hóa, dịch vụ như đã thỏa thuận;

+ Cấm bên nhận cải tiến công nghệ được chuyển giao, buộc Bên nhận phải chuyển giao miễn phí cho Bên giao các cải tiến do Bên nhận tạo ra hoặc quyền nộp đơn yêu cầu bảo hộ SHCN, quyền SHCN đối với các cải tiến đó;

+ Cấm Bên nhận khiếu nại về hiệu lực của quyền sở hữu công nghiệp, quyền chuyển quyền sử dụng của Bên giao.

 Hợp đồng có thể có thêm các điều khoản không trái với quy định của pháp luật hiện hành, đặc biệt là các điều khoản sau:
+ Điều khoản về điều kiện sửa đổi, đình chỉ, vô hiệu hợp đồng: Thỏa thuận các điều kiện theo đó có thể sửa đổi, đình chỉ, vô hiệu hợp đồng phù hợp với các quy định của pháp luật.

+ Điều khoản về cách thức giải quyết tranh chấp: Lựa chọn trong số các cách sau để giải quyết tranh chấp giữa các Bên: (i) tự thương lượng; (ii) thông qua trọng tài; (iii) thông qua tòa án; hoặc (iv) kết hợp các phương thức trên.
Theo noip+Tư liệu

HOẠT ĐỘNG CHUNG
Toạ đàm “Sở hữu trí tuệ thúc đẩy đổi mới sáng tạo và vai trò của báo chí” 
 Đó là chủ đề chính được đưa ra thảo luận trong buổi tọa đàm “Sở hữu trí tuệ thúc đẩy đổi mới sáng tạo và vai trò của báo chí” do Cục Sở hữu trí tuệ phối hợp cùng Cơ quan Hợp tác Quốc tế Nhật Bản (JICA) tổ chức tại Hà Nội, ngày 4/4.
Tham dự Tọa đàm có ông Hoàng Văn Tân – Phó Cục trưởng Cục Sở hữu trí tuệ, ông Toshio Nagase – Cố vấn trưởng Dự án JICA cùng sự góp mặt của phóng viên các cơ quan thông tấn báo chí.

Việc tổ chức gặp mặt giữa Cục Sở hữu trí tuệ với đại diện các cơ quan báo chí khu vực phía Bắc và các văn phòng đại diện cơ quan báo chí phía Nam tại Hà Nội đã trở thành một hoạt động mang tính thường niên nhằm hướng tới dịp kỷ niệm Ngày Sở hữu trí tuệ thế giới 26/4. Điều này đã thể hiện sự gắn kết chặt chẽ giữa các phóng viên báo chí với Cục Sở hữu trí tuệ trong việc đẩy mạnh công tác tuyên truyền về Sở hữu trí tuệ (SHTT).

Phát biểu tại buổi tọa đàm, ông Hoàng Văn Tân – Phó Cục trưởng Cục Sở hữu trí tuệ cho rằng, với nhận thức ngày càng được nâng cao, hoạt động SHTT tại Việt Nam trong những năm vừa qua đã có những bước phát triển mới. Nhà nước đã ban hành được một hệ văn bản pháp luật hoàn chỉnh cũng như thiết lập một hệ thống cơ quan nhà nước phù hợp để thực hiện các quy định pháp luật về bảo hộ quyền SHTT. Số đơn đăng ký sở hữu công nghiệp của người Việt Nam, đặc biệt là đơn đăng ký sáng chế và đơn đăng ký nhãn hiệu liên tục tăng. Số vụ việc xâm phạm quyền SHTT được xử lý cũng tăng lên thể hiện sự quan tâm, vào cuộc của các cơ quan bảo vệ quyền SHTT cũng như bản thân chủ SHTT đã tích cực hơn trong vấn đề này.

Bên cạnh đó, hoạt động hỗ trợ của Nhà nước trong việc thúc đẩy xây dựng, phát triển, khai thác, bảo vệ quyền SHTT cũng đã được tăng cường. Tuy vậy, ông Tân cũng cho biết, một trong những điểm yếu của chúng ta hiện nay là vấn đề khai thác các quyền SHTT được bảo hộ, đặc biệt là các sáng chế.

Tại buổi tọa đàm, các đại biểu và phóng viên báo chí đã cùng nhau thảo luận, trao đổi làm rõ vai trò của SHTT đối với vấn đề Đổi mới sáng tạo - một trong những nội dung rất quan trọng với các tổ chức, doanh nghiệp trong việc nâng cao hiệu quả hoạt động, năng suất lao động, góp phần xây dựng nền kinh tế tri thức ở Việt Nam hiện nay. Đồng thời, tọa đàm cũng đã thảo luận sôi nổi về vai trò của báo chí trong việc giúp SHTT thực hiện được các nhiệm vụ và mục tiêu quan trọng.

Theo truyenthongkhoahoc.vn
Bảo hộ chỉ dẫn địa lý Quảng Ninh cho sản phẩm “con ngán”
  Ngày 19 tháng 3 năm 2014, Cục Sở hữu trí tuệ đã ban hành Quyết định số 723/QĐ-SHTT về việc cấp Giấy chứng nhận đăng ký chỉ dẫn địa lý số 00041 cho sản phẩm con ngán Quảng Ninh nổi tiếng. Sở Khoa học và Công nghệ tỉnh Quảng Ninh là cơ quan quản lý chỉ dẫn địa lý này.
Sản phẩm con ngán Quảng Ninh nổi tiếng đặc biệt thơm ngon là do khu vực địa lý có các điều kiện đặc thù về địa hình, khí hậu, sông ngòi, rừng ngập mặn và chế độ hải văn.

Khu vực địa lý bao gồm các xã Đồng Rui, xã Đông Hải, xã Đông Ngũ, xã Tiên Lãng, xã Hải Lạng thuộc huyện Tiên Yên; xã Đầm Hà, xã Đại Bình, xã Tân Bình, xã Tân Lập thuộc huyện Đầm Hà; xã Đài Xuyên, xã Vạn Yên, thuộc huyện Vân Đồn; xã Hoàng Tân, xã Hà An, xã Liên Hòa thuộc thị xã Quảng Yên; xã Tiến Tới, xã Cái Chiên, xã Quảng Phong thuộc huyện Hải Hà, tỉnh Quảng Ninh./.

 Theo Noip.gov.vn, Tổng hợp
Sắp có lò phản ứng hạt nhân Đà Lạt thứ 2 
 Tại hội thảo kỷ niệm lò phản ứng đầu tiên đã hoạt động khai thác tròn 30 năm vào ngày 19/3/2014 vừa qua, các nhà quản lý và khoa học gia trong và ngoài nước tụ họp để đánh giá vai trò của lò phản ứng Đà Lạt 1 của Việt Nam và chờ đợi lò phản ứng Đà Lạt 2 ra đời.
Ngày 19/03/2014 là cột mốc thời gian lịch sử đối với Ngành Năng lượng Hạt nhân Việt Nam: chiếc lò phản ứng đầu tiên, duy nhất nước ta (tạm gọi Lò Đà Lạt 1) đã hoạt động khai thác tròn 30 năm tuổi, kể cả những quảng thời gian ngắn sửa chữa, khôi phục, mở rộng và thay nạp nhiên liệu mới (Mỹ rút hết nhiên liệu về nước từ 1975). Cũng ở tuổi 30, tại Đà Lạt một cuộc Hội thảo khoa học chuyên môn chưa bao giờ có ở ta được tổ chức, với các vấn đề từ thiết kế, vận hành đến sử dụng lò phản ứng hạt nhân loại nghiên cứu. Ngoài các vị lãnh đạo Bộ Khoa học và Công nghiệp về Đà Lạt tham dự Hội thảo có trên 130 đại biểu, trong đó có gần 50 đại biểu người nước ngoài đến từ Cơ quan Năng lượng Nguyên tử Quốc tế (IAEA) và các nước có nhiều kinh nghiệm trong thiết kế, vận hành và khai thác lò phản ứng nghiên cứu như: Liên bang Nga, Hàn Quốc, Nhật Bản, Hoa Kỳ, Cộng hòa Pháp, Ucraina và Thái Lan.

Trên 80 đại biểu của Việt Nam đến từ Viện Hàn lâm Khoa học và Công nghệ Việt Nam, Tập đoàn điện lực Việt Nam, Cục Năng lượng nguyên tử Việt Nam, Cục An toàn bức xạ và hạt nhân, Viện Năng lượng nguyên tử Việt Nam, các trường Đại học có chuyên ngành đào tạo về kỹ thuật và công nghệ hạt nhân, và một số viện nghiên cứu khác, gồm những cán bộ quản lý và cán bộ khoa học có kinh nghiệm về chuyên môn và quan tâm đến lĩnh vực khoa học và công nghệ hạt nhân nhiệt tình đến tham dự và thảo luận sôi nổi.

Các nhà quản lý và chuyên môn cả nước tụ họp để đánh giá vai trò của lò phản ứng Đà Lạt 1 của Việt Nam và nhấn mạnh tầm quan trọng lớn hơn của lò phản ứng Đà Lạt 2 đang chờ đợi được xây dựng.

Thứ trưởng Lê Đình Tiến, thay mặt Bộ Khoa học và Công nghệ nhấn mạnh đến vai trò của lò phản ứng nghiên cứu trong việc đưa kỹ thuật hạt nhân ứng dụng có hiệu quả vào nhiều lĩnh vực của đời sống như y học, công-nông nghiệp, môi trường, nghiên cứu cơ bản và đào tạo. Ông nhấn mạnh, lò phản ứng hạt nhân Đà Lạt đầu tiên (1) tuy công suất thấp nhưng đã sử dụng hiệu quả trong 30 năm qua, được cộng đồng trong nước và quốc tế đánh giá cao.

Cũng chính trong dịp này, ngay ở cuộc hội thảo, Chính phủ đã thông báo: Nhằm hỗ trợ cho chương trình điện hạt nhân một cách hiệu quả, sẽ quyết định đầu tư xây dựng dự án Trung tâm Khoa học và Công nghệ Hạt nhân (Trung tâm KH&CN hạt nhân) với Lò Đà Lạt mới (2), loại lò phản ứng nghiên cứu công suất 10 -15 MW.

TS. Trần Chí Thành, Viện trưởng Viện Năng lượng Nguyên tử Việt Nam đã trình bày vấn đề quan trọng này trong báo cáo tại hội thảo. Trong bài trình bày về các dự án Nhà máy điện hạt nhân (NMĐHN) đầu tiên tại Ninh Thuận và vai trò của Trung tâm KH&CN hạt nhân, TS Trần Chí Thành đã nhấn mạnh đến vai trò quan trọng của Trung tâm KH&CN hạt nhân trong việc đóng góp vào chương trình phát triển bền vững năng lượng nguyên tử ở Việt Nam.

Nhiệm vụ chính của Trung tâm KH&CN hạt nhân, lò phản ứng Đà Lạt 2 nói riêng, là hỗ trợ kỹ thuật cho chương trình điện hạt nhân của quốc gia để góp phần đảm bảo vận hành an toàn các NMĐHN; triển khai các nghiên cứu hiện đại trong lĩnh vực năng lượng nguyên tử; thực hiện các hoạt động ứng dụng, sản xuất và dịch vụ liên quan và đào tạo cán bộ cho ngành năng lượng nguyên tử.
Theo tài liệu Viện NCHN
SHTT VỚI DOANH NGHIỆP 
Hơn 1.00 sinh viên thi tài trí tuệ
Sau hai tuần phát động, cuộc thi 2014 là Gameshow thường niên do trường Đại học Ngoại Thương phối hợp với Cục Sở hữu trí tuệ tổ chức,  do Câu lạc bộ Sở hữu trí tuệ trường Đại học Ngoại Thương (IPC FTU)  thực hiện dưới sự bảo trợ chuyên môn của Khoa Kinh tế và Kinh doanh quốc tế, Câu lạc bộ doanh nhân sáng tạo VCE và Công ty IPCom Việt Nam đã lan tỏa sức hút của mình và nhận được nhiều sự quan tâm và hưởng ứng nhiệt tình của các bạn sinh viên. Báo điện tử VTC News là đơn vị bảo trợ truyền thông cho chương trình.

Năm nay, đề thi IPChallenge dưới dạng 40 câu hỏi trắc nghiệm, bao gồm 15 câu IQ, 15 câu hiểu biết xã hội và 10 câu về đổi mới sáng tạo và Sở hữu trí tuệ, với thời gian làm bài 40 phút cho mỗi thí sinh.
Cuộc thi IPChallenge 2014 với sự kết hợp giữa đào tạo, tư vấn và trải nghiệm, chắc chắn sẽ giúp cho sinh viên có cơ hội trau dồi nhiều kiến thức bổ ích và được tiếp cận với những cơ hội nghề nghiệp trong tương lai với các doanh nghiệp.
Theo VTC News

Giúp doanh nghiệp tiếp cận gần hơn với CNTT 
Tăng cường hợp tác kinh doanh giữa các doanh nghiệp Phần Lan và Việt Nam; thúc đẩy mối quan tâm và quan hệ đối tác lâu dài giữa doanh nghiệp Công nghệ thông tin Việt Nam và Phần Lan;…là kết quả của dự án Hội nữ doanh nghiệp nhỏ và vừa TP. Hà Nội triển khai trong thời gian qua.

Dự án triển khai nhằm hướng tới tăng cường hợp tác kinh doanh giữa các doanh nghiệp Phần Lan và Việt Nam; thúc đẩy mối quan tâm và quan hệ đối tác lâu dài giữa doanh nghiệp công nghệ thông tin Việt Nam và Phần Lan; tăng cường trao đổi thông tin về ngành công nghệ thông tin giữa hai bên; Nâng cao năng lực phát triển kinh doanh của các doanh nghiệp Việt Nam; Giới thiệu ngành công nghiệp CNTT và năng lực của các doanh nghiệp Việt Nam với các đối tác Phần Lan. Giới thiệu thông tin về thị trường Phần Lan cho các công ty Việt Nam và tìm kiếm cơ hội hợp tác kinh doanh và Giới thiệu các hoạt động công nghệ thông tin tại Việt Nam.

Mục tiêu dài hạn của tiểu dự án là hỗ trợ hội viên nâng cao năng lực để phát triển bền vững, đẩy mạnh khả năng cạnh tranh, phát triển sản xuất, mở ra các cơ hội kinh doanh, thúc đảy xuất khẩu. 

Theo truyenthongkhoahoc.vn

Coca Cola được bình chọn là “Thương hiệu Tết được yêu thích” năm 2014 

Thương hiệu Coca Cola được người tiêu dùng tại TP.HCM bình chọn là thương hiệu gắn kết với Tết nhất, riêng tại thị trường Hà Nội vị trí này thuộc về nhãn hiệu Bia Hà Nội.

Công bố “Thương hiệu Tết” được yêu thích   

Millward Brown, công ty nghiên cứu thị trường chuyên về thương hiệu và truyền thông vừa công bố kết quả khảo sát “Thương hiệu Tết được yêu thích nhất năm 2014”. Theo đó, thương hiệu Coca Cola tiếp tục được người tiêu dùng tại TP.HCM bình chọn là thương hiệu gắn kết với Tết nhất, riêng tại thị trường Hà Nội vị trí này thuộc về nhãn hiệu Bia Hà Nội. Ở quy mô toàn quốc, Coca Cola vẫn được đánh giá là quảng cáo Tết được người tiêu dùng Việt Nam yêu thích nhất, theo sau là Omo và Pepsi.

Khảo sát “Thương hiệu Tết 2014” được tiến hành từ ngày 8 đến 16 -1 -2014 tại TP.HCM và Hà Nội dưới hình thức phỏng vấn trực tiếp. Cuộc khảo sát nhằm giải thích vì sao một số nhãn hiệu lại đạt được thành công trong việc tạo ra mối liên kết với người tiêu dùng vào dịp Tết trong khi các nhãn hiệu khác thì không, từ đó rút ra bài học mà các nhãn hiệu có thể áp dụng trong tương lai.

Đây cũng là năm thứ 3, Millward Brow tiến hành cuộc khảo sát này tại Việt Nam, kể từ năm 2012.

Theo NCĐT
10 doanh nghiệp được hỗ trợ kinh phí tham gia dự án năng suất chất lượng
 Ngày 3/4, Sở khoa học và Công nghệ (KH&CN) tổ chức Hội đồng thẩm định nội dung và kinh phí các thuyết minh của 10 doanh nghiệp (DN) Bà Rịa – Vũng Tàu tham gia dự án năng suất chất lượng đợt 2 năm 2014. Ông Vương Quang Cần, Phó Giám đốc Sở KH&CN chủ trì Hội đồng xét duyệt.
Mục tiêu của Dự án là Hỗ trợ các DN đẩy mạnh việc xây dựng các hệ thống quản lý tiên tiến kết hợp với áp dụng các biện pháp cải tiến năng suất chất lượng, áp dụng tiêu chuẩn quy chuẩn …để nâng cao năng suất và chất lượng sản phẩm, hàng hóa, tạo bước chuyển biến về năng suất chất lượng cho các DN Việt Nam có sản phẩm hàng hóa chủ lực của tỉnh; nâng cao năng lực cạnh tranh của DN trong hội nhập kinh tế quốc tế.

Các DN tham gia dự án năng suất chất lượng được đưa ra xét duyệt hỗ trợ kinh phí bao gồm: Công ty TNHH Thông tin kỹ thuật Minh Anh (được hỗ trợ 130 triệu đồng), Công ty CP Tư vấn Đầu tư Xây dựng Giao thông tỉnh BR-VT (được hỗ trợ 8 triệu đồng), Công ty CP Cảng Đông Xuyên (được hỗ trợ 140 triệu đồng), Công ty TNHH CSWind Việt Nam (được hỗ trợ 100 triệu đồng), Công ty TNHH MTV DV Cơ Khí Hàng hải PTSC (được hỗ trợ 105 triệu đồng), Công ty CP Cao su Thống Nhất (được hỗ trợ 86 triệu đồng) , Công ty CP Du lịch tỉnh BR-VT (được hỗ trợ 80 triệu đồng), Công ty TNHH Đầu tư Phát triển DL Phương Anh (được hỗ trợ 100 triệu đồng), Quỹ tín dụng nhân dân cơ sở Châu Đức (được hỗ trợ 50 triệu đồng), chi nhánh Công ty CP Du lịch BR-VT- Khu Du lịch Biển Đông được duyệt hỗ trợ kinh phí 250 triệu đồng.

Theo Sở KH&CN
Tập huấn “Bảo hộ quyền SHTT đối với đặc sản địa phương”
   Ngày 23/4, Sở KH&CN tổ chức lớp tập huấn “Bảo hộ quyền SHTT đối với đặc sản địa phương”. Tham dự có chuyên gia Cục SHTT, Phó Giám đốc Sở KH&CN Nguyễn Kim Trường và 180 người đến từ các huyện, xã trên địa bàn tỉnh. 
   Tại buổi tập huấn, Bà Ngô Phương Trà, chuyên gia Cục SHTT giới thiệu về chuyên đề Vai trò, ý nghĩa của SHTT đối với kinh tế - xã hội và phát triển của địa phương

    Ông Lê Tất Chiến, Cục Sở hữu trí tuệ trình bày hai chuyên đề hướng dẫn về bảo hộ quyền SHTT với đặc sản địa phương. Một là: “Đăng ký bảo hộ quyền SHTT đối với các đặc sản địa phương” như quy định pháp luật về đăng ký quyền SHTT, quyền đăng ký các đối tượng SHCN đối với các đặc sản địa phương, lựa chọn hình thức đăng ký và cách thực hiện đăng ký. Hai là: “Hỗ trợ các thành viên của hiệp hội, làng nghề khai thác và phát triển quyền SHTT; Quản lý, khai thác, phát triển và bảo vệ quyền SHTT đối với các đặc sản địa phương”. 
Theo Sở KH&CN[image: image3.png]
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